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อ านาจหน้าที่ ฝ่ายการตลาดและการขาย 

ฝ่ายการตลาดและการขาย 

 มีหัวหน๎าฝ่าย (นักบริหาร 8) เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่รับผิดชอบเกี่ยวกับงานการศึกษา งาน
บริหารการตลาด วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด และจัดท าแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ทุกชนิด งานสื่อสาร
การตลาด การประสานงานกับหนํวยผลิต ในการวางแผนการผลิต การประสานงานกับแผนกการตลาดและการ
ขาย ส านักงานภาค การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ งานสํงเสริมการขาย งานขายผลิตภัณฑ์นมภายในประเทศ ตาม
ชํองทางการตลาดดั้งเดิมในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล งานขายผลิตภัณฑ์นมตามชํองทางการตลาดใหมํ งาน
การค๎าระหวํางประเทศ งานติดตามทวงถามหนี้การค๎า งานบริหารจัดระบบรับข๎อร๎องเรียนคูํค๎าและผู๎บริโภค 
(Consumer Service) งานบริหารระบบการให๎บริการและสร๎างความสัมพันธ์ลูกค๎า และปฏิบัติงานอ่ืนใดตามที่
ได๎รับมอบหมายจากคณะกรรมการและหรือผู๎อ านวยการ โดยแบํงสํวนงานในระดับกอง ดังนี้ 

1. กองการตลาด 

 มีหัวหน๎ากอง (นักบริหาร 7) เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่รับผิดชอบเกี่ยวกับงานบริหารการตลาด 
วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด และจัดท าแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ทุกชนิด งานสื่อสารการตลาด การ
ประสานงานกับหนํวยผลิตในการวางแผนการผลิต งานบริหารจัดระบบรับข๎อร๎องเรียนคูํค๎า และผู๎บริโภค 
(Consumer Service) งานบริหารระบบการให๎บริการและสร๎างความสัมพันธ์ลูกค๎า โดยแบํงสํวนงานในระดับ
แผนก ดังนี้ 

1.1 แผนกบริหารการตลาด 
มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร 6) เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่ด าเนินการเกี่ยวกับ 

- งานก าหนดกลยุทธ์และวางแผนการตลาด 
- งานข๎อมูลและสารสนเทศด๎านข๎อมูลการตลาด 
- งานประเมินและวิเคราะห์การด าเนินงานด๎านการตลาด 
- งานการประสานงานกับแผนกประชาสัมพันธ์ในการวางแผนสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

(Integrated Marketing Communication) 
- งานวิจัยและศึกษาแนวโน๎มการพัฒนาการตลาด 
- งานอ่ืนๆ ตามท่ีได๎มอบหมาย 
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 1.2 แผนกสื่อสารการตลาด 

  มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร 6) เป็นผู๎รับผิดชอบมีอ านาจหน๎าที่ด าเนินการเกี่ยวกับ 

- งานก าหนดกลยุทธ์ วางแผนตราสินค๎า และต าแหนํงของสินค๎า 
- งานออกแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ 
- งานพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
- งานรณรงค์สํงเสริมการบริโภคนม ทั้งภายในและภายนอกองค์กร 
- งานสํงเสริม สนับสนุนการจัดกิจกรรมทางการตลาดและการขายทั้งในสํวนกลางและส านักงาน อ.

ส.ค.ภาค 
- งานรวบรวมข๎อมูลความเคลื่อนไหวของธุรกิจคูํแขํง 
- งานอ่ืนๆ ตามที่ได๎รับมอบหมาย 

 1.3 แผนกลูกค๎าสัมพันธ์   

  มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร 6 ) เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่ ด าเนินการเกี่ยวกับ 
- งานบริหารจัดระบบรับข๎อร๎องเรียนลูกค๎า และผู๎บริโภค (Consumer Service) 
- งานบริหารระบบการให๎บริการและสร๎างความสัมพันธ์ลูกค๎า 
- งานสารบรรณเลขานุการ 
- งานอ่ืนๆตามที่ได๎รับมอบหมาย 

2. กองการขาย 
  กองการขาย มีหัวหน๎ากอง (นักบริหาร 7)  เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่รับผิดชอบเกี่ยวกับ งาน
บริหารการขาย งานขายผลิตภัณฑ์นมตามชํองทางตลาดดั้งเดิมในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล งานขายผลิตภัณฑ์
ตามชํองทางการตลาดใหมํ และงานการค๎าตํางประเทศ โดยแบํงสํวนงานระดับแผนก ดังนี้ 

2.1 แผนกบริหารการขาย  
มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร 6) เป็นผู๎รับผิดชอบ มีอ านาจหน๎าที่ด าเนินเกี่ยวกับ 
- งานก าหนดกลยุทธ์และวางแผนการขาย 
- งานข๎อมูลสารสนเทศด๎านข๎อมูลการขาย 
- งานประเมินและวิเคราะห์การด าเนินงานด๎านการขาย 
- งานแตํงตั้งตัวแทนจ าหนํายและพ้ืนที่เขตการขายผลิตภัณฑ์นมภายในประเทศ 
- งานแผนพัฒนายอดการขายผลิตภัณฑ์นมตามชํองทางพิเศษและสํวนราชการ 
- งานประสานและแจ๎งกิจกรรมออกร๎านแสดงสินค๎าภายในประเทศ 
- งานจัดแสดงสินค๎าในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 
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- งานอ่ืนๆที่ได๎รับมอบหมาย 
2.2 แผนกการค๎าภายในประเทศ 
 มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร6) เป็นผู๎รับผิดชอบมีอ านาจหน๎าที่ด าเนินเกี่ยวกับ 
  - งานขายผลิตภัณฑ์นมตามชํองทางดั้งเดิมในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
  - งานขายผลิตภัณฑ์นมตามชํองทางใหมํ 
  - งานติดตามทวงถามหนี้การค๎า 
  - งานอ่ืนๆตามทีไ่ด๎รับมอบหมาย 
2.3 แผนกการค๎าตํางประเทศ  
 มีหัวหน๎าแผนก (นักบริหาร6) เป็นผู๎รับผิดชอบมีอ านาจหน๎าที่ด าเนินเกี่ยวกับ    
  
  - งานวางกลยุทธ์ทางการตลาดและการขายตํางประเทศ 
  - งานแตํงตั้งตัวแทนและพ้ืนที่เขตจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมของตัวแทนจ าหนํายตํางประเทศ 
  - งานวิจัยและพัฒนาการตลาดและการขายตํางประเทศ 
  - งานวางแผนการจ าหนํายและพัฒนายอดขายผลิตภัณฑ์นมให๎กับตัวแทนจ าหนํายและชํองทางพิเศษกับ
ตํางประเทศ 
  - งานกิจกรรมการออกร๎านงานแสดงสินค๎าตํางประเทศ 
  - งานสารสนเทศและวิเคราะห์ข๎อมูลทางการตลาดและการขายตํางประเทศ 
  - งานอื่นๆตามที่ได๎รับมอบหมาย 
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565  (แผนกบริหารการตลาด) 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย ผลงาน % หมายเหตุ 

1.จัดท าแผนการตลาด
ปีงบประมาณถัดไป 

ครั้ง 1 จัดสัมมนาเพื่อวางแผนการตลาด ท าบันทึก
รายงานแผนการตลาดสํงให๎ทุกภาคพร๎อม  
E-mail. ทุกไตรมาสที่ 1 ของทุกปีเพ่ือเตรียม
แยกการจ าหนํายของปีถัดไปเป็นไปตามแผนงาน
ที่ก าหนด 

100  

2. จัดท าแผนปฏิบัติงาน
ประจ าปี 

ครั้ง 1 ท าบันทึกรายงานแผนปฏิบัติแผนงานพร๎อม 
E-mail. ทุกไตรมาที่ 1 ของทุกปีเพ่ือเตรียมแยก
การจ าหนํายของปีถัดไป เป็นไปตามแผนงานที่
ก าหนด 

100  

3. เก็บรวบรวมรายงานที่
เกี่ยวข๎อง 

ครั้ง 30 เก็บรวบรวมรายงานครบถ๎วน 100  

4. จัดท าระเบียบวาระการ
ประชุมคณะกรรมการวาง
แผนการผลิตและการตลาด
ผลิตภัณฑ์นม 

ครั้ง 10 จัดเตรียมเอกสารระเบียบวาระคณะกรรมการ 
อ.ส.ค. คณะอนุกรรมการบริหารงาน อ.ส.ค.  
ตรงตามแผนงานที่ก าหนด 

100  

5. ประสานชี้แจงแจ๎งมติที่
ประชุม 

ครั้ง 10 ให๎ข๎อมูลชี้แจงมติครบถ๎วน 100  

6.รายงานข๎อมูลการ
จ าหนําย 

รายงาน 20 สํงรายงานบันทึกข๎อมูลการจ าหนํายพร๎อม 
E-mail.  

100  

7. รายงานข๎อมูลต๎นทุน รายงาน 10 ท าบันทึกข๎อมูลจัดเก็บรวบรวม ประจ าทุกเดือน 
ตามแผนงานครบถ๎วน 

100  

8.รายงานข๎อมูลน้ านมดิบ รายงาน 10 ท าบันทึกรายงานข๎อมูลน้ านมดิบประจ าทุกเดือน 
ตามแผนงานที่ก าหนดพร๎อม E-mail. 

100  

9. รายงานสต็อกประจ าวัน/
สัปดาห์ 

รายงาน 40 จัดท าบันทึกรายงานสต็อกประจ าวัน/สัปดาห์ 
พร๎อม E-mail. เป็นไปตามแผนที่ก าหนด 

100  

10. การประเมินผู๎จ าหนําย
รายเดือน 

เรื่อง 10 จัดท าแบบประเมินผู๎จ าหนํายรายเดือนพร๎อม
บันทึกรายงาน เป็นไปตามแผนที่ก าหนด 

100  

11. รายงานประเมินผล 
รัฐวิสาหกิจ 

รายงาน 1 รวบรวมข๎อมูลเพื่อรายงานตามหลักเกณฑ์
ประเมินรัฐวิสาหกิจ 

100  

12. รายงาน KPI รายงาน 2 ก าหนดแผนงานตามหัวข๎อ KPI ที่ได๎รับและ
รายงานผล 

100  
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565  (แผนกสื่อสารการตลาด) 

 

 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย ผลงาน % หมายเหตุ 

1. จัดท าแผนสื่อสารการตลาด 
ปีงบประมาณถัดไป 

ครั้ง 1 แผนการตลาดและงบประมาณประจ าปี
เพ่ือใช๎ในการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 

100  
 

2. งานก าหนดกลยุทธ์และ
วางแผนตราสินค๎า และ
ต าแหนํงของสินค๎า 

ครั้ง 1 รวบรวมข๎อมูล เอกสารการขออนุมัติ
ตํางๆ เพื่อประกอบการวิเคราะห์เกี่ยวกับ
แผนการตลาด กลยุทธ์ วางแผนตรา
สินค๎า และต าแหนํงของผลิตภัณฑ์และ
ตราสินค๎า 

100  
 

3. ศึกษาวิจัยผู๎บริโภค การ
ทดสอบภายใน และการ
ทดสอบกับผู๎บริโภค 

ครั้ง 1 ผลทดสอบความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ 
และทดสอบความพึงพอใจรสชาติใหมํๆ 

100  
 

4. งานรณรงค์สํงเสริมการบริโภค
นม ทั้งภายในและภายนอก
องค์กร 

ครั้ง 1 งานรณรงค์สํงเสริมการบริโภคนมเนื่องใน
วันดื่มนมโลก (World Milk Day) วันที่ 1 
มิถุนายน ของทุกปี 

100  
 

5. งานสื่อสารการตลาดเชิงบูรณา
การ (IMC) เพ่ือสนับสนุนและ
สอดคล๎องกับกลยุทธ์การตลาด
และการขาย 

ครั้ง 1 กิจกรรมสื่อสารการตลาดเพ่ือกระตุ๎น
ยอดขาย และควบคุมการผลิตสื่อ การใช๎
สื่อประเภทตํางๆ 

100  
 

6. งานกิจกรรมการตลาดด๎าน 
Sport Marketing 

ครั้ง 1 กิจกรรมสื่อสารการตลาดเพ่ือกระตุ๎น
ยอดขาย และควบคุมดูแลการผลิตสื่อ 
การใช๎สื่อประเภทตํางๆ ผํานสโมสร 
สมาคม หรือการแขํงขันกีฬาประเภท
ตํางๆ 

100  
 

7. งานด๎านเอกสารยื่น อย. และ
เอกสารรับรองระบบตํางๆ 

ครั้ง 1 การขอ/การตํออายุ เอกสารรับรอง 
เอกสารใบอนุญาตตํางๆ ที่เกี่ยวข๎องกับ
ผลิตภัณฑ์ตํางๆ ของ อ.ส.ค. 

100  
 

8. งานจัดท านิติกรรมสัญญา ครั้ง 1 สัญญา/นิติกรรม/ใบสั่งจ๎าง ของโครงการ
ตํางๆ 

100  
 

9. งานควบคุมพัสดุ ครั้ง 1 งานควบคุมพัสดุ 100  
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565  (แผนกลูกค๎าสัมพันธ์) 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย ผลงาน % หมายเหตุ 
1.งานบริหารจัดการ/ดูแลรับข๎อ
ร๎องเรียนลูกค๎าและผู๎บริโภคทุก
ชํองทาง 

100 100 ได๎ด าเนินการบริหาร จัดการแก๎ไขข๎อ
ร๎องเรียนได๎ครบถ๎วน 100% 

100 เป็นภารกิจหลักในการ
บริหารจัดการและแก๎ไข
ข๎อร๎องเรียนนม
เส่ือมสภาพกอํนวัน
หมดอาย ุ

2.งานกรอกข๎อมูลบริหารความ
เสี่ยงและควบคุมภายในของแผนก
ประจ าทุกเดือน 

12 12 ได๎กรอกข๎อมูลครบถ๎วนทันตาม
ก าหนดเวลา จัดการแก๎ไขครบ 100% 

100 เป็นภารกิจในการ
บริหารจัดการองค์กร
ทุกๆ เดือน 

3.รายงานสรุปข๎อมูลลูกค๎าร๎องเรียน
รายยํอยประจ าทุกเดือน 

12 12 สรุปข๎อมูลเพ่ือจัดท าวาระน าเสนอที่
ประชุมคณะกรรมการวางแผนการ
ผลิตฯประจ าทุกเดือน 

100 เป็นภารกิจในการ
บริหารจัดการองค์กร
ทุกๆ เดือน 

4.งานกรอกข๎อมูลก ากับดูแล
ตัวชี้วัด KPI ของแผนกให๎เป็นไป
ตามเป้าหมาย 

12 12 ได๎ด าเนินการบริหาร จัดการแก๎ไขครบ 
100% 

100 เป็นภารกิจในการ
บริหารจัดการองค์กร
ทุกๆ เดือน 

5.จัดท าโครงการรับเรื่องร๎องเรียน
ลูกค๎าและสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-
เดนมาร์คผํานชํองทาง Line 
Official Account (ตํอเนื่อง) 

1 100 อยูํระหวํางการด าเนินการตาม กษ 
1910/421 ลว.24 พ.ย 63 (ผอ.ได๎
อนุมัติหลักการแล๎ว) 

20 เป็นการด าเนินงานตาม
มติประชุม
คณะอนุกรรมการ 
CG/CSR ครั้งที่ 2/64 
เมื่อวันที่ 13 พ.ย 63 

6.แผนการปรับปรุงคูํมือการจัดการ
ข๎อร๎องเรียนลูกค๎านมไทย-เดน
มาร์ค ประจ าปี 2565 

1 100 ได๎ด าเนินการปรับปรุงคูํมือการ
ปฏิบัติงานและมอบทีมลูกค๎าสัมพันธ์
ประจ าส านักงาน อ.ส.ค.ภาคทุกภาค
เพ่ือปฏิบัติตาม 

100 เพื่อเป็นแนวทางในการ
บริหารจัดการขอ๎
ร๎องเรียน 

7.การจัดท ากฎบัตรการจัดการข๎อ
ร๎องเรียนลูกค๎านมไทย-เดนมาร์ค 
(Complaint Management 
Standard Operation 
Procedure) ปี 2564-2565 

1 100 เพ่ือเป็นกฎบัตรการจัดการข๎อ
ร๎องเรียนลูกค๎านมไทย-เดนมาร์คให๎
ครบถ๎วนตามข๎อเสนอแนะของบริษัท 
ทริสฯ 

100 เพื่อเป็นแนวทางในการ
บริหารจัดการขอ๎
ร๎องเรียนให๎เป็น
มาตรฐาน 

8.การบริหารจัดการ Line Official 
นมไทย-เดนมาร์ค 
 

1 100 -มีการบริหารและรับเรื่องร๎องเรียนได๎
รวดเร็วขึ้น 
-มีชํองทางในการสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นมและ
เพิ่มยอดการจ าหนําย 
-ลูกค๎าเข๎าถึงขําวสารและเข๎ารํวม
กิจกรรมกับ อ.ส.ค.มากขึ้น 

100 -มีเพื่อนติดตาม 
จ านวน 12,797 คน 
-มีโพสท์ จ านวน 
150 โพสท์ 
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565  (แผนกบริหารการขาย) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย ผลงาน % หมายเหตุ 

โครงการ Thai-Denmark 
Academy ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํ
เย็น รุํนที่ 1 
 

%เพ่ิมข้ึน มีทักษะ
เพ่ิมข้ึน 

พนักงานหนุํม-สาววัวแดง มีทักษะการ
ขายเพ่ิม ท าให๎ยอดขายเติบโต 

100 
 

 
 

โครงการ กิจกรรม SalesForce 
ไทย-เดนมาร์คโรดโชว์ คุณสั่ง เรา
สํง 

%เพ่ิมข้ึน ยอดขาย
เพ่ิม 

มีการจัดกิจกรรมโปรโมทผลิตภัณฑ์นม
แชํเย็น และท าให๎ยอดขายเพ่ิม 
 

100  
 

โครงการ กิจกรรม SalesForce 
ไทย-เดนมาร์ค ผลิตภัณฑ์กลุํมนม
แชํเย็น 
 ณ จังหวัด สุรินทร์ ,อยุธยา 
 

%เพ่ิมข้ึน ยอดขาย
เพ่ิม 

มีการจัดกิจกรรมโปรโมทผลิตภัณฑ์นม
แชํเย็น และท าให๎ยอดขายเพ่ิม 

100  
 

โครงการ กิจกรรม Sales Blitz ณ 
จ.ขอนแกํน ,ระยอง 

%เพ่ิมข้ึน ยอดขาย
เพ่ิม 

มีการจัดกิจกรรมโปรโมทผลิตภัณฑ์นม
ยู.เอช.ที การระบายสต็อก และท าให๎
ยอดขายเพ่ิม 
 

100  
 

โครงการ กิจกรรม Sales Blitz ณ 
จ.ขอนแกํน ,ระยอง 

%เพ่ิมข้ึน ยอดขาย
เพ่ิม 

มีการจัดกิจกรรมโปรโมทผลิตภัณฑ์นม
ยู.เอช.ที การระบายสต็อก และท าให๎
ยอดขายเพ่ิม 
 

100  
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565 (แผนกการค้าภายในประเทศ) 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย/เดือน ผลงาน % หมายเหตุ 
1. การจัดรายการสํงเสริมการขาย
และกา รป ระช าสั ม พั น ธ์ เ พ่ื อ
จ าหนํายโยเกิร์ตพร๎อมดื่มไทย-เดน
มาร์คในร๎านค๎าสมัยใหมํ และผู๎จัด
จ าหนํายตํางประเทศ 
 

ปี         

     1.1 Tesco-Lotus :     
บริษัท เอก-ชัยดิสทริบิวชั่น จ ากัด 

  114 
ล๎านบาท 

ยอดขายมูลคํา 32.52 ล๎านบาท    โดย
มีกิจกรรมสํงเสริมการขาย  

28.53 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 

     1.2 Makro :             บริษัท 
สยาม แม็คโคร จ ากัด (มหาชน) 

  90 
ล๎านบาท 

ยอดจ าหนําย 43.13 ล๎านบาท 
สนับสนุนการสํงเสริมการขายด๎วย
โปรโมชั่นขายสํงอยํางตํอเนื่อง พร๎อม
สนับสนุนการให๎สํวนลดจัดตั้งกอง ใน
แตํละชํวงเวลาของทางห๎างฯ 
 

47.92 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 

     1.3 Big C :            
บริษัทบิ๊กซีซูเปอร์เซ็นเตอร์ จ ากัด 
(มหาชน) 

  60 
ล๎านบาท 

ยอดจ าหนําย 31.91 ล๎านบาท           
มีกิจกรรมสํงเสริมการขาย  

53.18 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 

     1.4 7-ELEVEN :        บริษัท 
ซี พี ออลล์ จ ากัด (มหาชน) 

  70 
ล๎านบาท 

ผลการด าเนินงานยอดจ าหนําย 56.45 
ล๎านบาท รายการสํงเสริมการขาย  
 

80.65 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 

     1.5 TOPs :                
บริษัท เซ็นทรัลฟู้ด รีเทลจ ากัด 

  15 
ล๎านบาท 

ผลการด าเนินงานยอดจ าหนําย 6.03 
ล๎านบาท จัดโปรโมชั่นลดราคาในห๎างฯ  
 

40.23 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 

    1.7 บริษัท อิออน ไทยแลนด์  2.2 
ล๎านบาท 

ผลการด าเนินงานยอดจ าหนําย 1.03 
ล๎านบาท 
 

46.01 ณ วันที่ 23 
ส.ค.65 
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แผนงานประจ าตามแผนปฏิบัติการประจ าปี 2565  (แผนกการค้าต่างประเทศ) 

กิจกรรม/งาน หน่วย เป้าหมาย/เดือน ผลงาน % หมายเหตุ 
ยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมใน
ตํางประเทศ (รวม) 
 

ล๎าน
บาท 

600 418.05 69.68 
ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 

JIRAPHA CAMBODIA CO.,LTD. ล๎าน
บาท 

550 45.22 8.24 ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 

บริษัท เอ.พี.ฟู้ด เซอร์วิส จ ากัด ล๎าน
บาท 

4 1.00 27.72 ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 
โดยแตํงตั้ง
ในเดือน
สิงหาคม 

TNN Trading Export-Import 
Sole Co., Ltd. 
 

ล๎าน
บาท 

242 175.32 72.62 ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 

JIN YONG FOOD CONDACT 
COMPANY 
 

ล๎าน
บาท 

12 0.795 6.63 ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 

บริษัท สยามเทรดดิ้งเซ็นเตอร์ 
จ ากัด 
 

ล๎าน
บาท 

2 0.861 7.18 ณ วันที่ 24 
ส.ค. 65 
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ผลการด าเนินงานโครงการเชิงยุทธศาสตร์ 7 โครงการ ดังนี้ 
 

 
ล าดับ 

 

 
โครงการเชิงยุทธศาสตร์ 

 
ผลการด าเนินงาน  

1 โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารสินค๎าคงคลัง 100% 
2 โครงการเพิ่มประสิทธิภาพตัวแทนจ าหนําย (Dealer 

Management) 
100% 

3 โครงการเพิ่มชํองทางการตลาด Digital Marketing 100% 
4 โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์นมที่มีมูลคําสูง (High Value 

Added Product) 
100% 

5 โครงการฉลองครบรอบ 60 ปี นมไทย-เดนมาร์ค Top of 
Mind Brand 
“รักนม รักฟาร์ม สืบสาน รักษา ตํอยอด โคนมอาชีพ
พระราชทาน” 

100% 

6 โครงการสร๎างความภักดีของลูกค๎า 100% 
7 โครงการศึกษาโอกาสในการพัฒนาธุรกิจใหมํ โดยเพิ่ม 

Business Platform 
100% 
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กิจกรรม/ผลงาน/โครงการที่ส าคัญ/ (นอกเหนือแผนงานประจ า) 
แผนกบริการการตลาด 
กิจกรรม/งาน : โครงการจัดจ๎างที่ปรึกษาเพ่ือจัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566 แผน 5 ปี (2566-
2570) และประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์และบริการ ปี 2565 

ใช้งบประมาณ 80,000 บาท (แปดหมื่นบาทถ๎วน) 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 

1) เป็นการน านโยบายของรัฐบาลมาชํวยในการผลักดันให๎รัฐวิสาหกิจสามารถปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การด าเนินงานเพื่อตอบสนองยุทธศาสตร์ชาติ 
 2) เป็นระบบที่ท าให๎รัฐวิสาหกิจทราบถึงระดับความสามารถในการแขํงขันเมื่อเปรียบเทียบกับคํูแขํง 

3) เป็นระบบที่มุํงเน๎นการเพ่ิมประสิทธิภาพในการด าเนินงานของรัฐวิสาหกิจโดยให๎คณะกรรมการ
รัฐวิสาหกิจเป็นผู๎รับผิดชอบตํอผลการด าเนินงาน 

4) เป็นระบบที่มุํงเน๎นการติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของฝ่ายบริหาร 
5) ใช๎แผนธุรกิจ/แผนกลยุทธ์/แผนวิสาหกิจเป็นเครื่องมือในการก าหนดเป้าหมายและประเมินผล รวมถึง

การติดตามผลการด าเนินงานของรัฐวิสาหกิจ 
6) เป็นการก าหนดตัวชี้วัดหลักๆ ที่สะท๎อนผลการด าเนินงาน โดยไมํต๎องพิจารณาในรายละเอียดมาก

เกินไป 
7) เป็นการก าหนดเป้าหมายตัวชี้วัดโดยมุํงเน๎นให๎รัฐวิสาหกิจมีการเปลี่ยนแปลงองค์กรได๎อยํางมี

ประสิทธิภาพ  
8) เป็นการประสานงานอยํางใกล๎ชิดระหวํางกระทรวงเจ๎าสังกัด โดยคณะท างานปรับปรุงประสิทธิภาพ

รัฐวิสาหกิจและกระทรวงการคลัง  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1. ด าเนินการส ารวจประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์

และบริการ ให๎เป็นไปตามแนวเกณฑ์ประเมินผล Enablers มีขั้นตอน 8 ด๎านด าเนินงานตามเกณฑ์ระบบประเมิน
รัฐวิสาหกิจ Module 2 : การมุํงเน๎นลูกค๎า ดังนี้ 

1) ยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและการตลาด 
(1.1) ยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและการตลาด 
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- โดยมีการก าหนดแผนยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาดต๎องผํานความ
เห็นชอบตํอคณะผู๎บริหาร หรือคณะอนุกรรมการที่ได๎รับมอบหมาย และรัฐวิสาหกิจ มีการแปลงหรือถํายทอดแผน
ยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาด 

- ก าหนดแผนปฏิบัติการระยะยาวและแผนปฏิบัติการประจ าปีที่ มี
องค์ประกอบครบถ๎วน รวมทั้งมีการสื่อสารแผนปฏิบัติการ และถํายทอดตัวชี้วัดเป้าหมาย ทั้งในระดับยุทธศาสตร์
และระดับแผนงาน/โครงการ ไปยังหนํวยงานและบุคลากรที่เกี่ยวข๎อง รวมถึงหนํวยงานภายนอก เชํน คูํค๎า 
คูํความรํวมมือ พันธมิตร เป็นต๎น ที่เกี่ยวข๎องอยํางครบถ๎วน รัฐวิสาหกิจก าหนดแนวทางและกลไกในการติดตาม
และรายงานผลการด าเนินงานทั้งในระดับยุทธศาสตร์และในระดับปฏิบัติการ และแสดงให๎เห็นถึงการด าเนินการ
ตามแนวทางดังกลําว เพ่ือติดตามวิเคราะห์และคาดการณ์ ผลส าเร็จของแผนปฏิบัติการด๎านลูกค๎าและตลาด 

- แผนยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาดของรัฐวิสาหกิจต๎องมีความสอดคล๎อง
กับแผนวิสาหกิจและแผนแมํบทตํางๆ ที่เกี่ยวข๎อง เชํน แผนยุทธศาสตร์ด๎านผู๎มีสํวนได๎สํวนเสีย แผนยุทธศาสตร์
ด๎านทรัพยากรบุคคล และแผนปฏิบัติการดิจิทัล (ระยะยาว) เป็นต๎น รัฐวิสาหกิจสามารถควบคุม ก ากับ ติดตาม 
ตลอดจนทบทวนปรับปรุงกลยุทธ์ให๎ผลการด าเนินงานตามแผนปฏิบัติการด๎านลูกค๎าและตลาดเป็นไปตาม
เป้าหมาย 

- แนวทางการจัดท ายุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาดของรัฐวิสาหกิจ 
- แนวทางการก าหนดตัวชี้ระดับยุทธศาสตร์ และระดับแผนงานและโครงการ

ภายใต๎แผนยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาด 
- แนวทางการสื่อสาร ถํายทอดยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาดแกํบุคลากร ผู๎

สํงมอบ คูํค๎า และคํูความรํวมมือ และ ผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียอื่นๆ ที่เก่ียวข๎อง 
- แสดงความเชื่อมโยงของยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาด ในการด าเนินงาน

ด๎านตํางๆ 
- ยุทธศาสตร์หรือแผนแมํบทอ่ืนๆ ของรัฐวิสาหกิจ 
- แนวทางการติดตาม รายงาน และประเมินผลการด าเนินงานตามแผน

ยุทธศาสตร์ด๎านลูกค๎าและตลาด 
2) การจ าแนกลูกค๎า 

(2.1) การจ าแนกลูกค๎า (แบํงกลุํม,นิยาม) 
- แนวทางการจ าแนกลูกค๎า กลุํมลูกค๎า และสํวนตลาด รวมถึงก าหนดลูกค๎า 

กลุํมลูกค๎า และสํวนตลาดเป้าหมายของรัฐวิสาหกิจ 
 
- เครื่องมือ กลไกส าคัญที่ใช๎ในการจ าแนกลูกค๎า กลุํมลูกค๎า และสํวนตลาด 

รวมถึงก าหนดลูกค๎า กลุํมลูกค๎า และสํวนตลาดเป้าหมายของรัฐวิสาหกิจ 
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- แนวทางประเมินประสิทธิผลของการจ าแนกลูกค๎า กลุํมลูกค๎า และสํวน
ตลาด รวมถึงก าหนดลูกค๎า กลุํมลูกค๎า และสํวนตลาดเป้าหมายของรัฐวิสาหกิจ 

3) การรับฟังลูกค๎า 
(3.1) การรับฟังลูกค๎า 
- แนวทางการรับฟังลูกค๎า 
- โปรดระบุชํองทาง วิธีการ หรือเครื่องมือส าคัญที่รัฐวิสาหกิจใช๎ในการรับฟัง 

ค๎นหา รวบรวม จัดเก็บ และวิเคราะห์ความต๎องการและความคาดหวังของลูกค๎าแตํละกลุํมลูกค๎าหรือสํวนตลาด
ทั้งในปัจจุบันและในอนาคต 

- แนวทางติดตาม และประเมินผลการรับฟังลูกค๎า 
(3.2) การประเมินความพึงพอใจ ความไมํพึงพอใจและความภักดี 
- แนวทางการประเมินความพึงพอใจ ความไมํพึงพอใจ และความผูกพัน 
- วิธีการ เครื่องมือในการวิเคราะห์เพ่ือให๎ได๎ปัจจัยที่มีผลตํอความพึงพอใจ 

ความไมํพึงพอใจ และความผูกพัน 
- แนวทางในการประเมินประสิทธิผลของกระบวนการส ารวจความพึงพอใจ 

ความไมํพึงพอใจ และความผูกพันลูกค๎า 
  

4) การพัฒนานวัตกรรม ผลิตภัณฑ์และบริการ 
(4.1) การพัฒนานวัตกรรม ผลิตภัณฑ์และบริการ 
- แนวทางการพัฒนาและนวัตกรรมผลิตภัณฑ์และบริการ 
- แนวทางการบริหารความเสี่ยงในกระบวนการพัฒนาและนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์และบริการสมบัติของเครื่องมือและการประยุกต์ใช๎ของรัฐวิสาหกิจ 
- แนวทางการบริหารจัดการความรู๎ในกระบวนการพัฒนาและนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์และบริการ 
- แนวทางการประเมินประสิทธิผลของกระบวนการพัฒนาและนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์และบริการ 
5) การจัดการความสัมพันธ์กับลูกค๎า 

(5.1) การสนับสนุนลูกค๎า 
- แนวทางการก าหนดความต๎องการการสนับสนุนที่ส าคัญ และจุดสัมผัส

บริการ (Touch Points) ของลูกค๎า 
- โปรดระบุจุดสัมผัสบริการ (Touch Points) และมาตรฐานการให๎บริการที่

เกี่ยวข๎อง 
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- แนวทางการการถํายทอดมาตรฐานการให๎บริการไปยังกระบวนการและ
บุคลากรที่เก่ียวข๎อง คูํค๎า คูํความรํวมมือ หรือผู๎สํงมอบของรัฐวิสาหกิจ 

(5.2) การสร๎างความผูกพัน 
- แนวทางการจัดการข๎อมูลและสารสนเทศเกี่ยวกับลูกค๎าปัจจุบันและผู๎ที่อาจ

เป็นลูกค๎าในอนาคต 
- แนวทางการวิเคราะห์ข๎อมูลและสารสนเทศเกี่ยวกับลูกค๎าปัจจุบันและผู๎ที่

อาจเป็นลูกค๎าในอนาคตจากฐานข๎อมูลของรัฐวิสาหกิจ และข๎อมูลจากแหลํงอ่ืนๆ ที่อยูํภายนอกรัฐวิสากิจ เพ่ือจัด
กลุํมลูกค๎าตามระดับความส าคัญของลูกค๎า ก าหนดรูปแบบและแผนงานการสร๎างความสัมพันธ์กับลูกค๎า 

- แนวทางในการติดตาม รายงาน และประเมินผลตามแผนการสร๎าง
ความสัมพันธ์กับลูกค๎า 

(5.3) การจัดการข๎อร๎องเรียน 
- แนวทางการจัดการข๎อร๎องเรียน 
- แนวทางการถํายทอดนโยบายและระเบียบวิธีปฏิบัติในการจัดการข๎อ

ร๎องเรียนทั้งภายในและภายนอกรัฐวิสาหกิจ 
- แนวทางการติดตาม รายงาน และประเมินผลกระบวนการจัดการข๎อ

ร๎องเรียน 
2. ประชุม/อบรมและ Work shop ถํายทอดให๎ความรู๎และทบทวนแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า 

ปี 2566-2570 ตามหลักเกณฑ์การประเมินและผลการด าเนินงานรัฐวิสาหกิจใหมํเป็นในทิศทางเดียวกัน โดยผําน
ความเห็นชอบจากผู๎วําจ๎าง 

3. จัดรํางท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566-2570 (ตามเกณฑ์การประเมินผล Enablers มี
ขั้นตอน 8 ด๎าน) น าเสนอตํอคณะผู๎บริหาร โดยผํานความเห็นชอบจากผู๎วําจ๎าง 
 4. จัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566-2570 (ตามเกณฑ์การประเมินผล Enablers มี
ขั้นตอน 8 ด๎าน) น าเสนอตํอคณะผู๎บริหาร และจัดท าในรูปแบบเลํม จ านวน 15 เลํม โดยผํานความเห็นชอบจากผู๎
วําจ๎าง 
ระยะเวลา 180 วัน 
ผลที่ได้รับ 

1) แผนการด าเนินงานตามขอบเขตการด าเนินงานแผนงานทั้งหมด ภายในระยะเวลา 15 วัน 

2) ผลประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์และบริการ ให๎เป็นไปตาม
แนวเกณฑ์ประเมินผล Enablers มีขั้นตอน 8 ด๎าน และส ารวจการเตรียมความพร๎อมเปิดเสรีทางการค๎า (Free 
Trade Area: FTA) 
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3) ถํายทอดให๎ความรู๎และทบทวนแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566-2570 ตามหลักเกณฑ์การ
ประเมินและผลการด าเนินงานรัฐวิสาหกิจใหมํเป็นในทิศทางเดียวกัน ด าเนินงานจัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาด
และลูกค๎า ปี 2566-2570 (ตามเกณฑ์การประเมินผล Enablers มีข้ันตอน 8 ด๎าน) จัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาด
และลูกค๎าปี 2566-2570 และจัดท าในรูปแบบเลํม จ านวน 15 เลํม  

รูปภาพประกอบ 
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แผนกสื่อสารการตลาด 

1. กิจกรรม/งาน : โครงการ ประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คผํานสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) 

ใช้งบประมาณ   1,229,600   บาท ( หนึ่งล๎านสองแสนสองหมื่นเก๎าพันหกร๎อยบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) ลูกค๎าเกิดความพึงพอใจในแบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค 
3) เพ่ือกระตุ๎นยอดขายให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมจากกิจกรรมโปรโมชั่น/สํวนลด/สํวนแถม  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) ผลิตและเผยแพรํ Content เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และกิจกรรมทางการตลาดผําน
ชํองทางสื่อสารออนไลน์ Facebook, Instagram, Twitter 
2) ตอบค าถามลูกค๎า กรณีสอบถามข๎อมูลตํางๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ข๎อมูลการจ าหนําย 
การร๎องเรียนผลิตภัณฑ์นมเสื่อมสภาพ และปัญหาด๎านอ่ืนๆ 

3) ซื้อสื่อโฆษณาเพ่ือให๎ลูกค๎าเกิดการรับรู๎สื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค 

ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนตุลาคม 2564 – กันยายน 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) เป็นชํองทางการสื่อสารทางการตลาดของผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานทางออนไลน์ 
2) สร๎างการรับรู๎ให๎กับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมของลูกค๎า 
3) ลูกค๎าเกิดความประทับใจ และชํองทางมีอัตราการโต๎ตอบกับลูกค๎า 100% 

รูปภาพประกอบ 

     



27 
 

2. กิจกรรม/งาน : โครงการ  สํงเสริมการขายนมไทย-เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี นมไทย-เดน
มาร์ค 

ใช้งบประมาณ   2,996,000  บาท (  สองล๎านเก๎าแสนเก๎าเหมื่นหกพันบาทถ๎วน   ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค ให๎เป็น Tops of Mind 
2) เพ่ือเป็นกิจกรรมสํงเสริมการขายนมไทย-เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสอ.ส.ค. ฉลองครบรอบ 60ปี 
3) เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์ที่ดีตํอลูกค๎า (CRM) ผํานกิจกรรม Thai-Denmark Rewards  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) การจัดกิจกรรมสํงเสริมการขายนมไทย-เดนมาร์ค ผํานโครงการสะสมแลกแต๎มจากการซื้อ

ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค (Thai-Denmark Rewards) 
2) ออกแบบและผลิตของรางวัลส าหรับกิจกรรม และด าเนินการจัดสํงให๎ลูกค๎าท่ีรํวมกิจกรรม 
3) ด าเนินการจับรางวัล และมอบรางวัล แกํผู๎โชคดีที่รํวมกิจกรรม และขออนุญาตยื่นตํอองค์กร

ปกครองสํวนท๎องถิ่น กรณีมีการชิงโชครางวัลให๎ถูกต๎อง 
4) สรุปรายงานผลการรับรู๎ และอัตราการมองเห็นสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค รายเดือน 

ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนธันวาคม 2564 – กันยายน 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) ลูกค๎าเกิดความประทับใจ ในกิจกรรมสํงเสริมการขาย/แลกของพรีเมียมคอลเลคชั่นพิเศษ 
2) สามารถกระตุ๎นยอดขายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ในชํองทางการขาย Modern Trade 
3) แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค มีนวัตกรรมการแลกของรางวัล ผํานการสะสมแต๎มยอดซื้อ

ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คในชํองทาง Line OA : Thai-Denmark 
4) สามารถเก็บข๎อมูลลูกค๎าท่ีซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานชํองทาง 7-11/โลตัส/บิ๊กซี/

แม็คโคร/แมกซ์ แวลู/ท็อปส์ เพื่อน ามาวิเคราะห์พฤติกรรมการซื้อสินค๎าของลูกค๎ากลุํม Modern Trade และ
สามารถจัดกิจกรรมโปรโมชั่นให๎ตรงตามความต๎องการของลูกค๎า ได๎ตรงเป้าหมาย 

รูปภาพประกอบ 
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สรุปรายงานผลการรับรู้ และอัตราการมองเห็นสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค 
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3. กิจกรรม/งาน : โครงการ ประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คผํานชํองทางสื่อสาร Line Official Account   
(Line OA) 

ใช้งบประมาณ   198,500   บาท ( หนึ่งแสนเก๎าหมื่นแปดพันห๎าร๎อยบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) ลูกค๎าเกิดความพึงพอใจในแบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค 
3) เพ่ือกระตุ๎นยอดขายให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมจากกิจกรรมโปรโมชั่น/สํวนลด/สํวนแถม  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) ผลิตและเผยแพรํ Content เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และกิจกรรมโปรโมชั่น สํวนลด   

สํวนแถม กิจกรรมทางการตลาด การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหมํ ผํานชํองทางสื่อสารออนไลน์ Line OA 
2) ตอบค าถามลูกค๎า กรณีสอบถามข๎อมูลตํางๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ข๎อมูลการจ าหนําย 

การร๎องเรียนผลิตภัณฑ์นมเสื่อมสภาพ และปัญหาด๎านอ่ืนๆ 
3) สรุปรายงานผลการรับรู๎ และอัตราการมองเห็นสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค รายเดือน 
4) ซื้อสื่อโฆษณาเพ่ือให๎ลูกค๎าเกิดการรับรู๎สื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ผํานการยิงบรอดแคสต์รายเดือน 

ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนมิถุนายน – กันยายน 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) เป็นชํองทางการสื่อสารทางการตลาดของผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานชํองทาง Line OA 
2) สร๎างการรับรู๎ให๎กับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมของลูกค๎า 
3) ลูกค๎าเกิดความประทับใจ และชํองทางมีอัตราการโต๎ตอบกับลูกค๎า 100% 
4) ลูกค๎าสามารถแจ๎งเรื่องร๎องเรียนผํานระบบไลน์ ได๎โดยตรงและมีเจ๎าหน๎าที่ด าเนินการแก๎ไขตํอไป 
5) แบรนด์นมไทย-เดนมาร์คสามารถเข๎าถึงกลุํมลูกค๎าเป้าหมาย ได๎ตรงตาม Life Style คนยุคใหมํ 

รูปภาพประกอบ 
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4. กิจกรรม/งาน : โครงการ ประชาสัมพันธ์สื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์คผํานแอปพลิเคชั่น TikTok  . 

ใช้งบประมาณ   980,000   บาท (เก๎าแสนแปดหมื่นบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) ลูกค๎าเกิดความพึงพอใจในแบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค 
3) เพ่ือกระตุ๎นยอดขายให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมจากกิจกรรมทางการตลาดตํางๆ  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
 1) ผลิตและเผยแพรํ Content ในรูปแบบวิดีโอเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และกิจกรรมทางการ
ตลาดผํานชํองทางสื่อสารออนไลน์ TikTok 
 2) ตอบค าถามลูกค๎า กรณีสอบถามข๎อมูลตํางๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ข๎อมูลการจ าหนําย 
การร๎องเรียนผลิตภัณฑ์นมเสื่อมสภาพ และปัญหาด๎านอ่ืนๆ 
 3) ด าเนินการกิจกรรม Challenge เพ่ือสร๎างกระแสการรับรู๎แบรนด์ในกลุํมคนรุํนใหมํ ที่ใช๎ TikTok 
 4) จ๎าง Influencer ที่มีผู๎ติดตามไมํน๎อยกวํา 100,000 และ 500,000 คน รีวิว/เผยแพรํ ผลิตภัณฑ์นม
ไทย-เดนมาร์ค และกิจกรรมเปิดตัวผลิตภัณฑ์นม หรือโปรโมชั่นตํางๆ 
ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนธันวาคม 2564 –ตุลาคม 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) เป็นชํองทางการสื่อสารทางการตลาดของผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานทางออนไลน์รูปแบบใหมํ 
2) สร๎างการรับรู๎ให๎กับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมของลูกค๎า 
3) ลูกค๎าเกิดความประทับใจ และชํองทางมีอัตราการโต๎ตอบกับลูกค๎า 100% 
4) สร๎างความสัมพันธ์ที่ดีตํอลูกค๎า (CRM) ในรูปแบบวิดีโอที่ครีเอท สร๎างสรรค์ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นมไทย-

เดนมาร์ค 
รูปภาพประกอบ 
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5. กิจกรรม/งาน : โครงการ ประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 (World Milk Day 2022) 

ใช้งบประมาณ   270,000   บาท ( สองแสนเจ็ดหมื่นบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) ลูกค๎าเกิดความพึงพอใจในแบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค 
3) เพ่ือกระตุ๎นยอดขายให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมจากกิจกรรมโปรโมชั่น/สํวนลด/สํวนแถม  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
 1) จัดท าแนวคิดกลยุทธ์และแผนการประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 (World 
Milk Day 2022) โดยจัดกิจกรรมรณรงค์และสํงเสริมให๎ประชาชนบริโภคนมเพ่ิมมากข้ึนตํอปี 
 2) ออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 (World Milk Day 2022) 
 3) จัดกิจกรรมวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 (World Milk Day 2022) ในวันที่ 1 มิถุนายน 2565 
 4) รายงานผลการด าเนินงาน จ านวนการเข๎าถึงสื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 
ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนพฤษภาคม – มิถุนายน 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) คนไทยเห็นความส าคัญของการดื่มนมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง ในทุกเพศทุกวัย 
2) ประชาชนและกลุํมเป้าหมายได๎รับความรู๎ความเข๎าใจถึงคุณประโยชน์การดื่มนม  
3) สร๎างการรับรู๎ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ให๎แกํผู๎บริโภคทุกเพศ ทุกวัย 

รูปภาพประกอบ 
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6. กิจกรรม/งาน : โครงการ ประชาสัมพันธ์สื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์คทางสถานีโทรทัศน์ รายการส าหรับเด็ก 
(รายการ Natcha and the gang) 

ใช้งบประมาณ   4,950,000   บาท ( สี่ล๎านเก๎าแสนห๎าหมื่นบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) สํงเสริมให๎กลุํมเด็ก เยาวชน ดื่มนมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง 
3) เพ่ือกระตุ๎นยอดขายให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมจากการมองเห็นสื่อโฆษณา/คลิปเมนูอาหาร  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
 1) ผลิตและเผยแพรํสกู๏ปเก่ียวกับการท าอาหารจากผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานทางทีวีดิจิทัล 
 2) Tie-in ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเผยแพรํ LOGO นมไทย-เดนมาร์ค ตลอดโครงการ 
 3) เผยแพรํสปอตโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ในรายการ Natcha and the gang ออกอากาศทางชํอง  

23 เวิร์คพอยท์ ทุกวันอาทิตย์ ตั้งแตํเวลา 08.30 น. 

ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนตุลาคม 2564 – พฤษภาคม 2565 
ผลที่ได้รับ 

1) เป็นชํองทางการสื่อสารทางการตลาดของผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ผํานชํองทางทีวีดิจิทัล 
2) สร๎างการรับรู๎ให๎กับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมของลูกค๎า 
3) สามารถเข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย คุณแมํและเด็ก ได๎รับชมสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ที่ตอกย้ า

คุณประโยชน์นมผลิตจากน้ านมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง 
รูปภาพประกอบ 
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7. กิจกรรม/งาน : โครงการ ผลิตและเผยแพรํสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คในรูปแบบสื่อ
โทรทัศน์และสื่อออนไลน์ 

ใช้งบประมาณ   1,999,500   บาท ( หนึ่งล๎านเก๎าแสนเก๎าหมื่นเก๎าพันห๎าร๎อยบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) เพ่ือสร๎างการรับรู๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค ในกลุํมกลุํมเด็ก และเยาวชน  
3) เพ่ือกระตุ๎นให๎ลูกค๎าเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค โอเมก๎าพลัส ได๎ตามเป้าหมายการจ าหนําย  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
 1) ผลิตสปอตโฆษณาผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค  ความยาวไมํน๎อยกวํา ๑๕ หรือ ๓๐ วนิาที 
 2) เผยแพรํสปอตโฆษณาผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ความยาวไมํน๎อยกวํา ๑๕ หรือ ๓๐ วินาที 
ออกอากาศทางโทรทัศน์/ดิจิทัลทีวี 
 3) เผยแพรํสปอตโฆษณาผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คทางอินเตอร์เน็ตทีวี , Video on Demand,      สื่อ
สังคมออนไลน์ (Social Media) 
 4) สรุปรายงานผลการเผยแพรํสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ในชํองทางตํางๆ   
 ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนกรกฎาคม – ธันวาคม 2565 

ผลที่ได้รับ 
1) สร๎างการรับรู๎และจดจ าผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค โอเมก๎า พลัส ในตลาด และกลุํมลูกค๎าเป้าหมาย 
2) สร๎างการรับรู๎ให๎กับผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเกิดการซื้อผลิตภัณฑ์นมของลูกค๎า 
2) สามารถเข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย คุณแมํและเด็ก ได๎รับชมสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ที่ตอกย้ า

คุณประโยชน์นมผลิตจากน้ านมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง 
รูปภาพประกอบ 
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8. กิจกรรม/งาน : โครงการ   “Thai - Denmark U 15 Football Tournament” ปีที่ 3   . 

ใช้งบประมาณ   3,210,000   บาท ( สามล๎านสองแสนหนึ่งหมื่นบาทถ๎วน  ) 

วัตถุประสงค์ 
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ให๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค เป็น Tops of Mind 
2) เพ่ือสร๎างการรับรู๎แบรนด์นมไทย-เดนมาร์ค ในกลุํมกลุํมเด็ก และเยาวชน  
3) เพ่ือสํงเสริมให๎กลุํมเด็ก และเยาวชน เห็นความส าคัญของการดื่มนมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง 

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) ด าเนินการจัดการแขํงขันฟุตบอลรายการ “Thai - Denmark U 15 Football Tournament” ปี 3 

 2) ผลิตและเผยแพรํสื่อโฆษณานมไทย-เดนมาร์ค ตลอดรายการแขํงขันฟุตบอล 
 3) จัดพิธีมอบรางวัลให๎กับทีมผู๎ชนะ ตลอดจนจัดหารางวัลส าหรับรายการแขํงขันในแตํละรอบ 
 4) สรุปรายงานผลการจัดกิจกรรม และภาพรวมความส าเร็จของกิจกรรม  

ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนมีนาคม – สิงหาคม 2565 

ผลที่ได้รับ 
1) สร๎างการรับรู๎และจดจ าผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ในกลุํมเด็ก และเยาวชน 
2) กลุํมเด็ก และเยาวชน ตระหนักในความส าคัญของการดื่มนมโคสดแท๎ 100% ไมํผสมนมผง 
3) สร๎างภาพลักษณ์ที่ดีตํอ อ.ส.ค. ในการสนับสนุนให๎เยาวชนเลํนกีฬา เสริมสร๎างรํางกายให๎แข็งแรง และ

ใช๎เวลาวํางให๎เกิดประโยชน์ 
รูปภาพประกอบ 

  
 

 

 

 



37 
 

แผนกลูกค้าสัมพันธ์ 
1.กิจกรรม/งาน : โครงการ “รับเรื่องร๎องเรียนลูกค๎าและสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คผํานชํองทาง Line 
Official Account”  
2.ใช้งบประมาณ :   20,000.-บาท (สองหมื่นบาทถ๎วน) 
3.วัตถุประสงค์ : 
  1) เพื่อเป็นชํองทางให๎ลูกค๎านมไทย-เดนมาร์ค สามารถเข๎ารํวมกิจกรรมรับลุ๎นโชค สะสมคะแนน 
แลกของรางวัล ติดตามรับรู๎ขําวสารผลิตภัณฑ์ใหมํๆ 
  2.) เพื่อเป็นชํองทางในการสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ออนไลน์ผํานชํองทาง  
LineMyshop ดังกลําวได๎ 
  3.) เพื่อรับข๎อร๎องเรียนลูกค๎าผู๎บริโภคผํานชํองทาง @thai-denmark โดยลูกค๎าสามารถกรอก
ข๎อมูลทางระบบ google docs 
4.ขอบเขตการด าเนินงาน :  

1.) คําบริการ Line Official Acount Package : Pro รายเดือน/ปี (12 ครั้ง) จ านวนเงิน  
18,000.-บาท 

  2.) คําบริการ Line Official Acount Premium ID (1 ปี)  จ านวนเงิน 444.-บาท 
  3.) คํามูลคําเพ่ิม 7% และภาษีหัก ณ ที่จําย 1% จ านวนเงิน 1,475.52บาท  
5.ระยะเวลา : ตั้งแตํเดือนตุลาคม – กันยายน 2565 
6.ผลท่ีได้รับ : 
  1.) สร๎างการรับรู๎ขําวสาร กิจกรรมรับลุ๎นโชค สะสมคะแนน แลกของรางวัล ติดตามรับรู๎ขําวสาร
ผลิตภัณฑ์ใหมํๆ 
ของผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ได๎รวดเร็ว ทั่วถึงและทันตํอสถานการณ์ 
  2.) กระตุ๎นยอดขายได้มากยิ่งขึ้น 
  3.) เข๎าถึงกลุํมลูกค๎าสั่งซื้อผํานระบบออนไลน์ การซื้อขายผํานชํองทาง Line Myshop 
  4.) รับข๎อร๎องเรียนลูกค๎าผู๎บริโภคผํานชํองทาง 
รูปภาพประกอบ 
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แผนกบริการการขาย 

1. กิจกรรม/งาน : โครงการ Thai-Denmark Academy ผลิตภัณฑ์กลุ่มนมแช่เย็น รุ่นที่ 1 

ใช้งบประมาณ 587,430.- บาท 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือพัฒนาหนุํมสาววัวแดงให๎มีความรู๎ ความสามารถครบทุกด๎าน ทั้ง Hard Skill และSoft Skill 
2) เพ่ือท าให๎หนุํมสาววัวแดงมีความกระตือรือร๎นและสามารถพัฒนาตัวเองตลอดเวลา  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) การขายไทย-เดนมาร์ค อคาเดมี่ เขตภาคใต๎ รุํนที่ 1 และกิจกรรมไทย-เดนมาร์ค โรดโชว์ คุณสั่ง เราสํง 
ในสถานที่ที่มีมาตรฐานในจังหวัดจัดหาสถานที่ให๎ความรู๎โครงการสํงเสริมนครศรีธรรมราช 
2) จัดเตรียมสถานที่ส าหรับการให๎ความรู๎กับหนุํมสาววัวแดง จ านวนไมํต่ ากวํา 50 ทําน และเจ๎าหน๎าที่ที่
เกี่ยวข๎อง 10 ทําน 
3) จัดเตรียมเอกสารและอุปกรณ์ที่ใช๎ส าหรับกิจกรรมจ านวนไมํต่ ากวํา 50 ชุด 

4) จัดหาผู๎เชี่ยวชาญด๎านข๎อมูลผลิตภัณฑ์ ด๎านการตลาดและเทคนิคการขายเพ่ือให๎ความรู๎ จ านวน 3 ทําน 
ระยะเวลา 

เดือน มีนาคม 2565 
ผลที่ได้รับ 

 เพ่ือท าให๎หนุํมสาววัวแดงมีศักยภาพด๎านการเทคนิคการขาย สร๎างภาพลักษณ์ให๎กับแบรนด์ และเพ่ิม
ยอดขายผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นตราไทย-เดนมาร์ค ให๎เพ่ิมขึ้นอยํางตํอเนื่อง 

รูปภาพประกอบ 
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2. กิจกรรม/งาน : โครงการ กิจกรรม SalesForce ไทย-เดนมาร์คโรดโชว์ คุณสั่ง เราส่ง 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 

1) เพ่ือเพ่ิมยอดขายนมพาสเจอร์ไรส์ ตราไทย-เดนมาร์ค ให๎กับตัวแทนจ าหนํายในภาคใต๎ 

2) เพ่ือสร๎างภาพลักษณ์ให๎กับแบรนด์ และก๎าวสูํการเป็นแบรนด์นมพาสเจอร์ไรส์ที่มียอดขายเป็นอันดับ
หนึ่ง 

ขอบเขตการด าเนินงาน 

1) จัดหาทีมประชาสัมพันธ์ในกิจกรรมโรดโชว์ โดยประกอบไปด๎วย MC 1 คน และทีมประชาสัมพันธ์ไมํ
ต่ ากวํา 8 คน 

2) จัดท าป้ายทรูปเพื่อใช๎ในกิจกรรมจ านวน 10 ชิ้น 
3) ออกแบบและผลิตโบรชัวร์ขนาด A5 ส าหรับประชาสัมพันธ์ชํองทางการจัดจ าหนําย จ านวน 500 ใบ 

 4) จัดหาชํางภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวส าหรับบันทึกภาพกิจกรรมโรดโชว์ 
 5) จัดท าภาพและวิดีโอกิจกรรมโรดโชว์ พร๎อมตัดตํอและสํงในรูปแบบไฟล์บันทึก จ านวน 2 ชุด 
ระยะเวลา 

 เดือน มีนาคม 2565 
ผลที่ได้รับ 

เพ่ือท าให๎หนุํมสาววัวแดงมีศักยภาพด๎านการเทคนิคการขาย สร๎างภาพลักษณ์ให๎กับแบรนด์ และเพ่ิม
ยอดขายผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นตราไทย-เดนมาร์ค ให๎เพ่ิมขึ้นอยํางตํอเนื่อง 

รูปภาพประกอบ 
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3. กิจกรรม/งาน : โครงการ กิจกรรม SalesForce ไทย-เดนมาร์ค ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็น 
 ณ จังหวัด สุรินทร์ ,อยุธยา  

ใช้งบประมาณ 980,000.- บาท (เก๎าแสนแปดหมื่นบาทถ๎วน) รวมภาษีมูลคําเพ่ิม 7%   
วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 

1) เพ่ือเพ่ิมยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นไทย-เดนมาร์คผํานชํองทางศูนย์กระจายสินค๎าและหนุํม-
สาววัวแดง 

2) สร๎างภาพจ าสร๎างการรับรู๎ประชาสัมพันธ์ให๎กับผู๎บริโภคในพื้นที่ที่จ าหนําย 

3) เพ่ือเชิญชวนให๎ผู๎บริโภคทดลองซื้อและซื้อซ้ าผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นไทย-เดนมาร์ค 

ขอบเขตการด าเนินงาน 

1) จัดกิจกรรมสํงเสริมการขาย (การจ าหนําย) ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นไทย -เดนมาร์คให๎กับตัวแทน
จ าหนําย 

2) จัดทีมสํงเสริมการขาย(ทีมขาย)และหนุํม-สาววัวแดง เพ่ือท าการจ าหนํายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
สินค๎า ณ จุดขาย 

ระยะเวลา 

ระหวํางเดือนมกราคม 2564 ถึง เดือน เมษายน 2564 

ผลที่ได้รับ 

1) ยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นเพิ่มมากข้ึน 

2) ผู๎บริโภคจดจ าผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นไทย-เดนมาร์คและเป็นที่รู๎จักเพ่ิมมากขึ้น  

3) ได๎กลุํมผู๎บริโภคผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นไทย-เดนมาร์ค เพิ่มมากข้ึน 

รูปภาพประกอบ  
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4. กิจกรรม/งาน : โครงการ กิจกรรม Sales Blitz ณ จ.ขอนแกํน ,ระยอง  

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 

1) เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์อันดีระหวําง Agent และ Sub-Agent 
2) เพ่ือให๎ผู๎บริโภคจดจ าแบรนด์ได๎มากข้ึน / เน๎นย้ าลูกค๎าเฉพาะกลุํมมากข้ึน 

3) เพ่ือเยี่ยมร๎านค๎าท่ีจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค 

ขอบเขตการด าเนินงาน 

ด าเนินการติดตํอกับตัวแทนจ าหนํายที่ดูแลในเขตพ้ืนที่เพ่ือน าผลิตภัณฑ์นมโซนได๎ระบายกับร๎านค๎า 

ระยะเวลา 

18 - 21 ม.ค. พ.ศ.2565 

2 – 4 กุมภาพันธ์ 2565     

ผลที่ได้รับ 

1) ได๎ระบายสต๏อคผลิตภัณฑ์นม 

2) ได๎ข๎อมูลตลาดในพ้ืนที่ ของส านักงาน อ.ส.ค. ที่ออกพ้ืนที่ 

3) .ได๎รับรู๎ปัญหาและสภาพตลาด เพ่ือน ามาวางแผนการขายตํอไป 
รูปภาพประกอบ 
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5. กิจกรรม/งาน : โครงการ กิจกรรม Speed team 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 

1) เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์อันดีระหวํางแบรนด์และผู๎บริโภค เป็นสื่อสร๎างการรับรู๎ให๎ผู๎บริโภคจดจ าแบรนด์
ได๎มากข้ึน / เน๎นย้ าลูกค๎าเฉพาะกลุํมมากขึ้น รวมถึงการรณรงค์ให๎คนไทยบริโภคนมให๎มากข้ึนด๎วย 

2) เพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่การจ าหนําย และกระจายสินค๎าให๎ครอบคลุม 

3) เพ่ือกระตุ๎นให๎ยอดขายนมไทย-เดนมาร์ค และลดสต๏อกผลิตภัณฑ์นมในคลังสินค๎า 

4) เพ่ือเพ่ิมชํองทางการจ าหนําย ขยายกลุํมลูกค๎าของนมไทย-เดนมาร์ค ให๎เพิ่มมากข้ึน 
 5) เพ่ือลงพื้นที่ตรวจเยี่ยมร๎านค๎าท่ีจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และเก็บข๎อมูล 

ขอบเขตการด าเนินงาน 

1) น าเสนอโครงการให๎ ผอ อนุมัติ และขอความรํวมมือกับทุกส านักงานภาค  

2) ทุกส านักงานภาค ออกพ้ืนที่ ของภาคตัวเองและพ้ืนที่ที่ตัวแทนจ าหนํายของส านักงานภาคดูแล เพ่ือ
ชํวยกระจายผลิตภัณฑ์นม  

3) สมาชิก Speed team เก็บข๎อมูลร๎านค๎าในพ้ืนที่รับผิดชอบ มีการรวบรวมข๎อมูลเพ่ือรายงาน 

ระยะเวลา 

เดือน พฤษภาคม – กันยายน 2565 

ผลที่ได้รับ 

1) สามารถสร๎างความสัมพันธ์อันดีระหวํางแบรนด์และผู๎บริโภค ในการสื่อสร๎างการรับรู๎ให๎ผู๎บริโภคจดจ า
แบรนด์ได๎มากข้ึน และสามารถรณรงค์ให๎คนไทยบริโภคนมให๎มากข้ึน 

2) สามารถเพ่ิมพ้ืนที่การจ าหนําย และกระจายสินค๎าให๎ครอบคลุม มากข้ึน 
3) สามารถกระตุ๎นให๎ยอดขายนมไทย-เดนมาร์คได๎มากข้ึน และสามารถลดสต๏อกผลิตภัณฑ์นมใน

คลังสินค๎า 
4) สามารถเพ่ิมชํองทางการจ าหนํายและมีหลากหลายชํองทางมากข้ึน 
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5) สามารถขยายกลุํมลูกค๎าของนมไทย-เดนมาร์ค กว๎างขวางมากขึ้น 
6) ได๎ลงพ้ืนที่ตรวจเยี่ยมร๎านค๎าที่จ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค และได๎ข๎อมูลเพื่อใช๎ในการวิเคราะห์

ข๎อมูลทางการตลาด 

รูปภาพประกอบ 
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แผนกการค้าภายในประเทศ 

1. กิจกรรม/งาน : โครงการ เพ่ิมประสิทธิภาพการจ าหนํายชํองทาง Modern Trade 

ใช้งบประมาณ 23,000,000 บาท (ยี่สิบสามล๎านบาทถ๎วน) 

วัตถุประสงค์ 

เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือผลักดันยอดขาย 
2) เพ่ือสร๎างการรับรู๎ในแบรนด์ไทย-เดนมาร์ค 
3) เพ่ือสร๎างแรงจูงใจ  

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) จัดรายการสํงเสริมการขายให๎กับห๎าง MT 
2) เพ่ิม SKU ใหมํ เข๎าวางจ าหนํายในห๎าง 
3) สร๎างการรับรู๎กิจกรรมชงชิม 

ระยะเวลา 
1) รายการสํงเสริมการขายจัดทุกเดือน 
2) ปีละ2 ครั้ง SKU เข๎าวางจ าหนําย 
3) ปีละ2 ครั้ง จัดกิจกรรมชงชิม 

ผลที่ได้รับ 

1) ยอดขายได๎เป็นไปตามเป้าหมาย 
2) ท าให๎ผู๎บริโภคจดจ าในแบรนด์ 
3) ท าให๎ลูกค๎ากลับมาซื้อซ้ า 

รูปภาพประกอบ 
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แผนกการค้าต่างประเทศ 

1. กิจกรรม/งาน : โครงการ Facebook Fanpage นมไทย-เดนมาร์คใน สปป.ลาว ประจ าปีงบประมาณ 2565  

ใช้งบประมาณ 750,000.- บาท (เจ็ดแสนห๎าหมื่นบาทถ๎วน) 

วัตถุประสงค ์
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือเป็นการสร๎างการรับรู๎ขําวสารนมไทย-เดนมาร์คใน สปป.ลาว 
2) เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์อันดีกับกลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายผํานสื่อออนไลน์ 
3) เพ่ือเพ่ิมชํองทางการสื่อสารกับกลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายใน สปป.ลาว  
4) เพ่ือรักษาและเพ่ิมยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คใน สปป.ลาว 

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) จัดท าแผนงานและรายละเอียดการด าเนินงานประชาสัมพันธ์ข๎อมูลขําวสารผลิตภัณฑ์นมไทย - 

เดนมาร์คที่นําสนใจและเหมาะสมกับกลุํมเป้าหมายผํานทาง Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์อ่ืนๆ ตาม
ความเหมาะสม 

2) ก ากับดูแล Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์ที่เกี่ยวข๎อง ภายใต๎แบรนด์ไทย-เดนมาร์ค สัญลักษณ์
วัวแดง โดยเผยแพรํข๎อมูลขําวสารที่หลากหลายทั้งในรูปแบบภาพนิ่ง infographic ภาพเคลื่อนไหวหรือวิดีโอสั้น
เป็นภาษาท๎องถิ่นและ/หรือภาษาอังกฤษตลอดระยะเวลาสัญญา 

3) ประชาสัมพันธ์และเผยแพรํสื่อโฆษณาไปยังสื่อสังคมออนไลน์ เชํน Instagram, Youtube, Twitter 
ตลอดระยะเวลาสัญญา 

4) ซื้อพ้ืนที่สื่อเพ่ือเผยแพรํสื่อประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คในรูปแบบตํางๆ ผํานสื่อสังคมออนไลน์ เชํน 
Influencer, Advertising, Sponsored ตลอดระยะเวลาสัญญา 

5) ติดตามความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับแบรนด์ไทย-เดนมาร์ค จากการเข๎าถึงของกลุํมเป้าหมาย พร๎อม
ประสานงานแจ๎งเจ๎าหน๎าที่ที่เก่ียวข๎องทราบกรณีพบปัญหาของลูกค๎า 

6) ประเมินผลและสรุปจ านวนผู๎พบเห็น เข๎าชมและเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คในชํองทาง 
Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์อ่ืนๆ (View, Like, Share, Comment, Total Engagement) โดยวัด
ความส าเร็จจาก Organic View ตลอดระยะเวลาสัญญา 
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ระยะเวลา 
ตุลาคม 2564– กันยายน 2565 (1 ปีงบประมาณ) 

ผลที่ได้รับ 
1) กลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายรับรู๎ข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับตราสินค๎าไทย-เดนมาร์คและผลิตภัณฑ์ภายใต๎ตรา

สินค๎า กํอให๎เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีในกลุํมผู๎บริโภคชาว สปป.ลาว 
2) มีความสัมพันธ์อันดีกับกลุํมผู๎บริโภคใน สปป.ลาวผํานชํองทางสื่อสังคมออนไลน์ 
3) ข๎อมูลจากการปฏิสัมพันธ์สามารถน ามาวางแผนการสื่อสารกับกลุํมผู๎บริโภคได๎อยํางมีประสิทธิภาพและ

เกิดประโยชน์สูงสุดกับยอดจ าหนํายใน สปป.ลาว 
4) เป็นชํองทางในการเพิ่มยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์กลุํมนมพาณิชย์และผลิตภัณฑ์ใหมํใน สปป.ลาว 

รูปภาพประกอบ 
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2. กิจกรรม/งาน : โครงการ Facebook Fanpage นมไทย-เดนมาร์คในประเทศกัมพูชา ประจ าปีงบประมาณ 
2565 

ใช้งบประมาณ 800,000.- บาท (เจ็ดแสนห๎าหมื่นบาทถ๎วน) 

วัตถุประสงค ์
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
๑) เพ่ือเป็นการสร๎างการรับรู๎ขําวสารนมไทย-เดนมาร์คในประเทศกัมพูชา 
๒) เพ่ือสร๎างความสัมพันธ์อันดีกับกลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายผํานสื่อออนไลน์ 
๓) เพ่ือเพ่ิมชํองทางการสื่อสารกับกลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายในประเทศกัมพูชา 
๔) เพ่ือรักษาและเพ่ิมยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คในประเทศกัมพูชา 

ขอบเขตการด าเนินงาน 
๑) จัดท าแผนงานและรายละเอียดการด าเนินงานประชาสัมพันธ์ข๎อมูลขําวสารผลิตภัณฑ์นมไทย - 

เดนมาร์คที่นําสนใจและเหมาะสมกับกลุํมเป้าหมายผํานทาง Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์อ่ืนๆ ตาม
ความเหมาะสม 

๒) ก ากับดูแล Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์ที่เกี่ยวข๎อง ภายใต๎แบรนด์ไทย-เดนมาร์ค สัญลักษณ์
วัวแดง โดยเผยแพรํข๎อมูลขําวสารที่หลากหลายทั้งในรูปแบบภาพนิ่ง infographic ภาพเคลื่อนไหวหรือวิดีโอสั้น
เป็นภาษาท๎องถิ่นและ/หรือภาษาอังกฤษตลอดระยะเวลาสัญญา 

๓) ประชาสัมพันธ์และเผยแพรํสื่อโฆษณาไปยังสื่อสังคมออนไลน์ เชํน Instagram, Youtube, Twitter 
ตลอดระยะเวลาสัญญา 

๔) ซื้อพ้ืนที่สื่อเพ่ือเผยแพรํสื่อประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คในรูปแบบตํางๆ ผํานสื่อสังคมออนไลน์ เชํน 
Influencer, Advertising, Sponsored ตลอดระยะเวลาสัญญา 

๕) ติดตามความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับแบรนด์ไทย-เดนมาร์ค จากการเข๎าถึงของกลุํมเป้าหมาย พร๎อม
ประสานงานแจ๎งเจ๎าหน๎าที่ที่เก่ียวข๎องทราบกรณีพบปัญหาของลูกค๎า 

๖) ประเมินผลและสรุปจ านวนผู๎พบเห็น เข๎าชมและเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์นมไทย-เดนมาร์คในชํองทาง 
Facebook Fanpage และสื่อออนไลน์อ่ืนๆ (View, Like, Share, Comment, Total Engagement) โดยวัด
ความส าเร็จจาก Organic View ตลอดระยะเวลาสัญญา 
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ระยะเวลา 
ตุลาคม 2564 – กันยายน 2565 (1 ปีงบประมาณ) 

ผลที่ได้รับ 
๑) กลุํมผู๎บริโภคเป้าหมายรับรู๎ข๎อมูลขําวสารเกี่ยวกับตราสินค๎าไทย-เดนมาร์คและผลิตภัณฑ์ภายใต๎ตรา

สินค๎า กํอให๎เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีในกลุํมผู๎บริโภคชาวกัมพูชา 
๒) มีความสัมพันธ์อันดีกับกลุํมผู๎บริโภคในประเทศกัมพูชาผํานชํองทางสื่อสังคมออนไลน์ 
๓) ข๎อมูลจากการปฏิสัมพันธ์สามารถน ามาวางแผนการสื่อสารกับกลุํมผู๎บริโภคได๎อยํางมีประสิทธิภาพและ

เกิดประโยชน์สูงสุดกับยอดจ าหนํายในประเทศกัมพูชา 
๔) เป็นชํองทางในการเพิ่มยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์กลุํมนมพาณิชย์และผลิตภัณฑ์ใหมํในประเทศกัมพูชา 

รูปภาพประกอบ 
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3. กิจกรรม/งาน : โครงการจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าไทย-เดนมาร์ค ส าหรับการจัดจ าหนํายในประเทศ
ไต๎หวัน 

ใช้งบประมาณ 148,302.- บาท (หนึ่งแสนสี่หมื่นแปดพันสามร๎อยสองบาทถ๎วน) 

วัตถุประสงค ์
เพ่ือเป็นไปตามหลักการของระบบประเมินผลฯ มีดังนี้ 
1) เพ่ือจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าไทย-เดนมาร์คในตลาดนมประเทศไต๎หวัน 
2) เพ่ือป้องกันการปลอมแปลงเครื่องหมายการค๎าหรือผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คที่อาจจะ

เกิดข้ึน 
3) สร๎างความนําเชื่อถือของเครื่องหมายการค๎าไทย-เดนมาร์คในเวทีการค๎าระดับโลก 

ขอบเขตการด าเนินงาน 
1) ด าเนินการจัดเตรียมเอกสาร จดทะเบียนและประสานงานกับหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง เพ่ือ

ด าเนินการจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าในฐานะตัวแทนของ อ.ส.ค. 
2) ยื่นค าขอตํอนายทะเบียนและติดตามผลการพิจารณาค าขอของนายทะเบียนในฐานะตัวแทน

ของ อ.ส.ค. 
3) ติดตามผลการจดทะเบียนของตัวแทนในประเทศไต๎หวันและนายทะเบียน จนกระทั่งได๎รับใบ

ทะเบียนเครื่องหมายการค๎าหรือจนกวํานายทะเบียนปฏิเสธค าขอจดทะเบียนหรือกรณีโต๎แย๎งบุคคลอ่ืนที่คัดค๎านค า
ขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎า 
ระยะเวลา 

1๑) การเตรียมเอกสารและสืบค๎นเครื่องหมายการค๎า ไมํเกิน ๓๐ วัน นับจากวันที่ อ.ส.ค. ให๎เริ่ม
ด าเนินงานและสํงมอบเอกสารที่เก่ียวข๎อง 

2) การยื่นค าร๎องไมํเกิน ๓๐ วัน นับจากวันที่ อ.ส.ค. ให๎เริ่มด าเนินงานและสํงมอบเอกสารที่
เกี่ยวข๎อง 

3) การรับใบทะเบียน ใช๎ระยะเวลาไมํเกิน ๒ ปี เว๎นแตํมีเหตุสุดวิสัย เชํน ความลําช๎าของ
หนํวยงานราชการในตํางประเทศ หรือ กรณีมีผู๎คัดค๎านค าขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าหรือนายทะเบียน
ปฏิเสธค าขอจดทะเบียนหรือกรณีที่มีการอุทธรณ์ค าสั่งนายทะเบียน 
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ผลที่ได้รับ 

1) สามารถจดทะเบียนลิขสิทธิ์เครื่องหมายการค๎าไทย-เดนมาร์คในตลาดนมประเทศไต๎หวัน 
2) สามารถป้องกันการปลอมแปลงเครื่องหมายการค๎าหรือผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์คที่อาจจะ

เกิดข้ึน 
3) สามารถสร๎างความนําเชื่อถือของเครื่องหมายการค๎าไทย-เดนมาร์คในเวทีการค๎าระดับโลก 

รูปภาพประกอบ 

 

 

การลงนามความร่วมมือกับหน่วยงานภายนอก (MOU) 

ชื่อ MOU หนํวยงานภายนอก ระยะเวลาด าเนินการ ผลการด าเนินงาน งบประมาณ 
บันทึกความเข๎าใจ 
(Memorandum of 
Understanding) 

องค์การคลังสินค๎า
กระทรวงพาณิชย์ 

5 ปี 
 

ประกาศเปิดตัวลง
นามข๎อตกลงความ
รํวมมือ ณ วันที่ 26 
พ.ค.65 – 25 เม.ย.
70 

ไมํมี 

บันทึกข๎อตกลงความ
รํวมมือ  
(เพื่อสํงเสริมการใช๎
ผลิตภณัฑ์ในกิจกรรม
หรือโครงการรวมถึง
รํวมกันเผยแพรํ
ผลิตภณัฑ์เพื่อสร๎างการ
รับรู๎ตํอประชาชน) 

องค์การตลาดเพ่ือ
เกษตรกร 

3 ปี ประกาศเปิดตัวลง
นามข๎อตกลงความ
รํวมมือ ณ วันที่ 23 
พ.ค.65 – 31 พ.ค.68 

ไมํมี 
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ปัญหาอุปสรรคในการปฏิบัติงาน/แนวทางแก้ไข 

  ปัญหาอุปสรรค สํงผลกระทบ แนวทางการแก๎ไข 

1 Covid-19 ท าให๎การกระจายสินค๎าของเอเยํนไมํเป็นไป
ตามเป้าหมาย 

เพ่ิมชํองทางการขายออนไลน์
มากขึ้น 
 

2.ปัญหาการวํางงานของผู๎บริโภคมี
จ านวนเ พ่ิมมากขึ้น ในชํ วง เกิด โรค
ระบาด 

ยอดขายไมํเป็นไปตามเป้าหมาย เ พ่ิ มการ ขายออน ไลน์ , แล ะ
สํงเสริมกิจกรรมด๎านการตลาด
กับเอเยํนและไฮเปอร์มาเก็ต 
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ภาพกิจกรรมข่าวประจ าปีงบประมาณ 2565 (จ านวน 44 กิจกรรม) 

     

  

วันที่ 2 ตุลาคม 2564  นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ ฝ่าย
การตลาดและการขาย โดย นางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด ฝ่ายการตลาดและการขาย  พร๎อมผู๎ที่
เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมเป็นกรรมการตัดสินผลงานประกวดภาพยนตร์โฆษณานมไทย-เดนมาร์ค (รอบที่ 2) จ านวน 15 
ทีม ภายใต๎โครงการ Workshop และประกวดภาพยนตร์โฆษณา ปีที่ 5 “นมไทย-เดนมาร์ค 60 ปี สูํความยั่งยืน 
My Brand Love ของคนไทย” ชิงถ๎วยพระราชทานสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ๎า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 
สยามบรมราชกุมารี โดยมีก าหนดประกาศผลการคัดเลือกรอบท่ี 2 จ านวน 15 ทีม ในวันอังคารที่ 5 ตุลาคม 2564 
ผํานชํองทาง www.thai-denmarkworkshop.com  โดยกิจกรรมครั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํ
ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ โรงแรมพูลแมน คิงเพาเวอร์ กรุงเทพ 

 

 

ช่วงเช้าวันที่ 7 ตุลาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมาย
ให๎นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานกลําวเปิดกิจกรรม workshop  
online ภายใต๎โครงการ workshop และประกวดภาพภาพยนตร์โฆษณา ปีที่5 "นมไทย-เดนมาร์ค 60 ปี สูํความ
ยั่งยืน: My Brand Love  ของคนไทย "  ชิงถ๎วยพระราชทานสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ๎า กรมสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี  โดยมีทีมที่ผํานเข๎ารอบคัดเลือกรอบที่ 2 จ านวน 15 ทีม จัดขึ้นเมื่อวันที่ 7 -8 
ตุลาคม 2564 เพ่ือที่จะแขํงขันรอบชิงชนะเลิศระดับประเทศในรอบที่ 3 โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํ
ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ผํานระบบ ZOOM  ณ โรงแรมพูลแมน คิงเพาเวอร์ กรุงเทพ 
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ช่วงบ่ายวันที่ 8 ตุลาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติ
มอบรางวัลใหญํ ในการจับรางวัล ครั้งที่ 12 เมื่อวันที่ 24 กันยายน 2564 ที่ผํานมา เป็นรางวัลทองค าแทํง หนัก 10 
บาท จ านวน 1 รางวัล ให๎กับลูกค๎านมไทย-เดนมาร์ค คือ ด.ญ.ณัฏฐณิชา กลางค า อายุ 3 ขวบ จังหวัดอุบลราชธานี 
ที่ได๎สํงชิ้นสํวนกลํองนมไทย-เดนมาร์ค ยูเอชที ที่ดื่มแล๎ว มารํวมกิจกรรม “ด่ืมปั๊บ ลุ๎นรับโชค กับ นมไทย-เดนมาร์ค 
ยูเอชที ” โดยมีพิธีมอบรางวัลทอง มูลคํา 10 บาทให๎กับผู๎โขคดี คือ ด.ญ.ณัฏฐณิชา กลางค า โดยมีนายกิตติพงษ์ 
กลางค า เป็นคุณพํอมารับรางวัลแทนเมื่อวันที่ 7 ตุลาคม 2564 ทั้งนี้ผู๎เข๎ารํวมกิจกรรมได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้อง
การแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ บริเวณโถงชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ 

    

ช่วงบ่ายวันที่ 12 ตุลาคม 2564  นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติ
เป็นประธานการประชุมรายงานผลการด าเนินงานกิจกรรมการรํวมรณรงค์การบริโภคนมไทย-เดนมาร์ค นมโคแท๎ 
100% ไมํผสมนมผง และสนับสนุนด๎านกีฬา (Sport Marketing) และรับมอบกระเช๎าของที่ระลึกจากตัวแทน
สมาคมเจ็ตสกีแหํงประเทศไทย (บริษัท อาเซี่ยน มัสติสปอร์ต แอนด์ เอ็นเตอร์เทนเม๎น) โดยมี นายเสริมศักดิ์ มุํงดี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎องเข๎ารํวม รับฟังการรายงานในครั้งนี้ด๎วย ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตาม
มาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ห๎องประชุมชั้น 4 ส านักงาน อ.ส.ค.
กรุงเทพฯ 
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วันที่ 14 ตุลาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็น
ประธานในการประชุมเชิงปฏิบัติการ (workshop) ประจ าปีงบประมาณ  2565 และหารือแนวทางการลดคําใชํ
จําย โดยมี นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย หัวหน๎ าฝ่าย
นโยบายและยุทธศาสตร์ หัวหน๎าฝ่ายบัญชีและการเงิน หัวหน๎าส านักงาน อ.ส.ค. ทุกภาค และพนักงานที่เกี่ยวข๎อง 
เข๎ารํวมการประชุมในครั้งนี้ โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยําง
เครํงครัด ณ ห๎องประชุมศูนย์ฝึกอบรมไทย-เดนมาร์ค  อ.มวกเหล็ก จ. สระบุรี 

     

      

ช่วงเช้าวันที่ 28 ตุลาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติ
เป็นประธานในการประชุมคณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 1/2565 เพ่ือติดตาม
ผลการด าเนินงานตามมติท่ีประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมี นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ รองผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. และนาย
เทอดไชย ระลึกมูล ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. พร๎อมผู๎บริหาร และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎องเข๎ารํวมการประชุมในครั้งนี้ 
โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัดประชุมผํานระบบ VDO 
Conference และระบบ  Cisco Webex ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงาน อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี และห๎อง
ประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค 
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วันที่ 22 พฤศจิกายน 2564 นายสมพร  ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎
ฝ่ายการตลาดและการขาย โดยนางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด ฝ่ายการตลาดและการขาย  เป็น
ประธานในการจับฉลาๅกประกบคูํแขํงขันฟุตบอลเยาวชน 11 คน ภายใต๎โครงการ “Thai Denmark U15 
Football Tournament”  ปีที่ 3 (โซนกรุงเทพและปริมณฑล) ให๎กับทีมโรงเรียนที่เข๎ารํวมการแขํงขัน จ านวน 32 
ทีม ซึ่งมีก าหนดการแขํงขันระหวํางวันที่ 11-16 มกราคม 2565  โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํ
ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ห๎องประชุมชั้น 3 ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ 

     

    

  

ช่วงเช้าวันที่ 25 พฤศจิกายน 2564 นายสมพร ศรีเมือง รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎
เกียรติเป็นประธานในการประชุมคณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 2/2565 เพ่ือ
ติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่ประชุมครั้งที่ผํานมา โดยมี นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ รองผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. 
และนายเทอดไชย ระลึกมูล ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. พร๎อมผู๎บริหาร และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎องเข๎ารํวมการประชุม
ในครั้งนี้ ผํานระบบ VDO Conference และระบบ Cisco Webex ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. 
มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุม 3 ชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค 
โดยทุกทํานไฝที่เข๎าประชุมได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคโควิด-19 อยํางเครํงครัด 
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ช่วงบ่ายวันที่ 1 ธันวาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมด๎วยผู๎เกี่ยวข๎อง จัดกิจกรรมโครงการ  Thai-Denmark Sale Force ของ
ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็น เขตพ้ืนที่ภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพื่อสํงเสริมการขายและประชาสัมพันธ์ 
แบรนด์ ไทย-เดนมาร์ค และสร๎างความสัมพันธ์กับตัวแทนจ าหนํายและลูกค๎า รวมถึงเป็นการกระตุ๎นยอดขาย
ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นให๎กับศูนย์กระจายสินค๎าในพ้ืนที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ทั้งนี้ผู๎เข๎ารํวมกิจกรรมได๎
ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

     

     

 

ช่วงเช้าวันที่ 30 ธันวาคม 2564 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานในการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 3/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานผู๎เ กี่ยวข๎อง เข๎ารํวมการประชุมผํานระบบ VDO 
Conference และระบบ  Cisco Webex ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎อง
ประชุม 3 ชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตาม
มาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 
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วันที่ 6 มกราคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ รอง
ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานเปิดการอบรมเรื่อง "การขายและการตลาดในชํองทาง traditional 
trade (TT) โดยมีผู๎เข๎ารับการอบรมได๎แกํนายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมพนักงาน
ในสังกัด และส านักงาน อ.ส.ค. ทุกภาค เข๎ารํวมการอบรม และได๎เชิญอาจารย์นาวิน ประทุมรัตน์ จาก
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ คณะการสร๎างเจ๎าของธุรกิจและบริหารกิจการ เป็นวิทยากรบรรยายในครั้ งนี้ โดยผู๎เข๎ารับ
การอบรมได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยํางเครํงครัด ณ ห๎องประชุม
ศูนย์ฝึกอบรมไทย-เดนมาร์ค  อ.มวกเหล็ก จ. สระบุรี 

    

    

ช่วงเช้า วันที่ 11 มกราคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ฝ่ายการตลาดและการ
ขาย โดย นางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด เป็นประธานในพิธีเปิดการแขํงขันฟุตบอลเยาวชน 
“Thai-Denmark U15 Football Tournament ปีที่ 3” พร๎อมด๎วย นางอภิญญา แจํมจ ารัส รักษาการหัวหน๎า
แผนกสื่อสารการตลาด รํวมพิธีเปิดการแขํงขันฟุตบอลฯ โซนกรุงเทพ ปริมณฑล และตะวันออก เพ่ือเป็นการ
รณรงค์สํงเสริมให๎เยาวชนออกก าลังกายและพัฒนาศักยภาพฟุตบอลเยาวชนในระดับสากล โดยมีโรงเรียนเข๎ารํวม
แขํงขัน จ านวน 32 แหํง  มีก าหนดการแขํงขันรอบคัดเลือก ระหวํางวันที่ 11 -17 มกราคม 2565 โดยทุกทํานได๎
ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ สนามกีฬาห๎าภาค จังหวัด
นนทบุรี 
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ช่วงบ่ายวันที่ 17 มกราคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย  เป็นประธานในพิธีปิดการแขํงขันฟุตบอล “Thai-Denmark U15 Football 
Tournament ปีที่ 3“ พร๎อมด๎วย น.ส.ณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด และผู๎ที่เกี่ยวข๎อง รํวมพิธีปิดการ
แขํงขันฟุตบอลฯ โซนกรุงเทพปริมณฑล และตะวันออก โดยโรงเรียนที่ได๎รับรางวัลชนะเลิศ ได๎แกํ โรงเรียน
อัสสัมชัญศรีราชา จ.ชลบุรี,  
รางวัลชนะเลิศรองอันดับ 1 ได๎แกํ โรงเรียนพระแมํมารีสาทร กทม.  
รางวัลชนะเลิศรองอันดับ 2 ได๎แกํ โรงเรียนวัดสุทธิวราราม  กทม.  
และรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 3 ได๎แกํ โรงเรียนมัธยมตากสินระยอง จ.ระยอง พร๎อมมอบผลิตภัณฑ์นมไทย -เดน
มาร์ค ให๎กับทุกโรงเรียนที่เข๎ารํวมการแขํงขันในครั้งนี้ เพ่ือสํงเสริมให๎นักกีฬามีสุขภาพที่แข็งแรง โดยกิจกรรมทุก
ทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ สนามกีฬาห๎าภาค จ.
นนทบุรี 

    

  

ช่วงเช้าวันที่ 24 มกราคม 2565 นายสมพร  ศรีเมือง  ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี  
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย เป็นประธานในการจับฉลากประกบคํูแขํงขันฟุตบอลเยาวชน 11 คน ในรายการ 
“Thai Denmark U15 Football Tournament” ปีที่ 3 รอบ Final  มีทีมโรงเรียนที่เข๎ารํวมการแขํงขัน จ านวน 
12 ทีมสุดท๎าย ก าหนดการแขํงขันระหวํางวันที่ 17-20 กุมภาพันธ์ 2565  ณ สนามกีฬา5ภาค จ.นนทบุรี และ รอบ
ชิงชนะเลิศในวันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2565 ณ สนามกีฬาไทยญี่ปุ่นดินแดง กรุงเทพฯ โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการ
ป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ห๎องประชุมชั้น 3 ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ 
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ช่วงเช้าวันที่ 24 กุมภาพันธ์ 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 5/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO Conference 
และระบบ  Cisco Webex ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุม 3 ชั้น 5 
ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกัน
การแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

     

     

ช่วงบ่ายวันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมาย นายเทอดไชย ระลึกมูล 
ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานในพิธีปิดการแขํงขัน“Thai Denmark U15 Football 
Tournament” ปีที่ 3 และมอบรางวัลแกํนักกีฬาที่เข๎ารํวมการแขํงขัน โดยมี นางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากอง
การตลาด ท าการแทนหัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมพิธีปิดแขํงขันฯ มีโรงเรียนที่
ได๎รับรางวัลมีดังนี้ 

รางวัลชนะเลิศ  โรงเรียน พิชญบัณฑิต รับเงินรางวัล 100,000 บาท พร๎อมถ๎วยรางวัล/เหรียญรางวัล และ
ผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค  

รองชนะเลิศอันดับ 1  โรงเรียนเกาะสมุย รับเงินรางวัล 70,000 บาท เหรียญรางวัล และผลิตภัณฑ์นม
ไทย-เดนมาร์ค 

รองชนะเลิศอันดับ 2 โรงเรียน นภัทรบพิตร รับเงินรางวัล 40,000 บาท เหรียญรางวัล และผลิตภัณฑ์นม
ไทย-เดนมาร์ค 
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รองชนะเลิศอันดับ 3 โรงเรียนองค์การบริหารสํวนจังหวัดชัยนาท รับเงินรางวัล 20,000 บาท เหรียญ
รางวัล และผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค 

เพ่ือสํงเสริมให๎นักกีฬามีสุขภาพที่แข็งแรง โดยผู๎เข๎ารํวมกิจกรรมทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการ
แพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ สนามกีฬาบุณยะจินดา เขตหลักสี่ กรุงเทพฯ 

   

   

ช่วงบ่าย วันที่ 10 มี.ค.65  ผศ.ดร.มานพ  กาญจนบุรางกูร  กรรมการผู๎ทรงคุณวุฒิ ในฐานะประธานอนุกรรมการ 
CG&CSR ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม  “Workshop วิเคราะห์สภาพแวดล๎อมปลายน้ าอุตสาหกรรมโคนม
ของ อ.ส.ค.” เพ่ือทบทวนแผนกลยุทธ์ด๎านการตลาดและการขายให๎เหมาะสมกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงใน
ปัจจุบัน โดยมี ดร.อ าพล วริทธิธรรม  อนุกรรมการ CG&CSR และ นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. พร๎อม
ด๎วยผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานที่เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO Conference และระบบ Cisco 
Webex ณ ห๎องประชุมชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํ
ระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยํางเครํงครัด 

 

 

 

 

 



61 
 

     

ช่วงบ่าย วันที่ 15 มี.ค 65 นายสมพร ศรีเมือง มอบหมาย นายเทอดไชย ระลึกมูล ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎
เกียรติเป็นประธานประชุมหารือปรับเป้าหมายการจ าหนํายผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค เพ่ือให๎เหมาะสมกับ
สถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน โดยมี  หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย/ หัวหน๎ากองวางแผนยุทธศาสตร์ 
และ กองพัฒนาฯ ฝ่ายนโยบายและยุทธศาสตร์ หัวหน๎ากองบัญชี และ พนักงานที่เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผําน
ระบบ VDO Conference และระบบ Cisco Webex ณ ห๎องประชุมชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ โดยทุก
ทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยํางเครํงครัด 

     

   

วันที่ 22-23 มีนาคม 2565  นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย เป็นประธานในพิธีเปิดกิจกรรมโครงการสํงเสริมการขาย ไทย -เดนมาร์ค      
อคาเดมี ผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็น เขตภาคใต๎ รุํนที่ 1 โดยกํอนเข๎าห๎องอบรมทุกคนต๎องผํานการตรวจ ATK กํอน
เข๎ารับการอบรมให๎ความรู๎กับหนุํม-สาววัวแดง ของ หจก.เจ.เอ็ม.เค.กรุ๏ป จ านวน 50 คน เพ่ือพัฒนาและฝึกทักษะ
ความรู๎ความสามารถด๎านเทคนิคการขาย อยํางมีประสิทธิภาพ อบรมโดย บริษัท ออลฟอร์วิน จ ากัด พร๎อมทั้งมอบ
ใบประกาศรับรองการอบรมฯ ในครั้งนี้ด๎วย ณ ห๎องประชุมทวิน โรงแรมทวินโลตัส จังหวัดนครศรีธรรมราช  และ
ในวันที่ 23 มีนาคม 2565   เป็นกิจกรรมโรดโชว์ "คุณสั่ง เราสํง" โดย นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎าฝ่ายการตลาด
และการขาย เป็นประธานพิธีปลํอยขบวนรถนมไทย-เดนมาร์ค โดยมีทีมงานกองการขาย และหนุํม-สาววัวแดงของ 
หจก.เจ.เอ็ม.เค.กรุ๏ป ลงพื้นที่จ าหนํายผลิตภัณฑ์กลุํมนมแชํเย็นพร๎อมกิจกรรมสํงเสริมการขายให๎กับลูกค๎า เพ่ือเป็น
การกระตุ๎นยอดขาย รวมถึงประชาสัมพันธ์ แบรนด์ไทย-เดนมาร์ค  โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการ
แพรํระบาดของโรคโควิด-19 อยํางเครํงครัด 
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ช่วงเช้าวันที่ 31 มีนาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 6/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO Conference 
และระบบ Cisco Webex ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุม 3 ชั้น 5 
ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกัน
การแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครงํครัด 

     

ช่วงบ่ายวันที่ 12 เมษายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นางสาวณัฐยา เหลําลดา 
หัวหน๎ากองการตลาด ท าการแทนหัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขายเป็นประธานในพิธีจับรางวัลผู๎โชคดี โครงการ
สํงเสริมการขายนมไทย-เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี นมไทย-เดนมาร์ค ครั้งที่ 1 พร๎อมผู๎ที่
เกี่ยวข๎องเข๎ารํวมพิธีจับรางวัล เพื่อกระตุ๎นยอดขายและตอบแทนลูกค๎าเนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี นมไทย-
เดนมาร์ค และยังสามารถสะสมแต๎มคะแนน (Thai-Denmark Rewards) จากการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค 
พร๎อมสํงใบเสร็จรับแต๎ม ผํานระบบ LineOA : @Thai-Denmark แลกของพรีเมียม และใช๎สิทธิ์ลุ๎นรางวัลใหญํ
ประจ าเดือน โดยรางวัลใหญํประจ าเดือนเมษายน สร๎อยคอทองค า หนัก 1 สลึง จ านวน 6 รางวัล ได๎แกํ 

1. คุณวิโรจน์ ฤทธิบูรณ์ 
2. คุณน้ าทิพย์ ทันทอง  
3. คุณเกรียงศักดิ์ ปิงมา 
4. คุณสุชาตรี อภิชัยไพศาล 
5. คุณศรีประภา ประเสริฐบุญใหญํ 
6. คุณเมธาสิทธิ์ เหลืองไชยยะ 
โดยได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จ.ปทุมธานี ให๎เกียรติเป็นสักขีพยานพร๎อมด๎วย
ผู๎บริหารอ.ส.ค.และผู๎ที่เกี่ยวข๎องเข๎ารํวมในการจับรางวัลในครั้งนี้ ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาด
ของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ส านักงานใหมํ อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
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ช่วงบ่ายวันที่ 27 เมษายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย เป็นผู๎มอบรางวัลการจับชิ้นสํวนผู๎โชคดีภายใต๎ โครงการสํงเสริมการขายนมไทย-
เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี นมไทย-เดนมาร์ค  (Thai-Denmark Rewards) ครั้งที่ 1 ซึ่งมีการ
จับรางวัลเมื่อวันที่ 12 เมษายน 2565 ที่ผํานมา โดยลูกค๎าที่ซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค ตั้งแตํ 50 บาทขึ้นไป 
ได๎สํงใบเสร็จรับแต๎มสะสม ผํานระบบ LineOA : @Thai-Denmark รับสิทธิ์ลุ๎นรางวัลเป็นสร๎อยคอทองค า หนัก 1 
สลึง จ านวน 6 รางวัล โดยมีผู๎มารับรางวัลประจ าเดือนเมษายน 2565  จ านวน 5 ทําน อีก 1 ทําน (ติดภาระกิจ) 
1. คุณน้ าทิพย์ ทันทอง  
2. คุณเกรียงศักดิ์ ปิงมา  
3. คุณสุชาตรี อภิชัยไพศาล 
4. คุณศรีประภา ประเสริฐบุญใหญํ  
5. คุณเมธาสิทธิ์ เหลืองไชยยะ 
  โดยผู๎ที่เข๎ารับรางวัลทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยําง
เครํงครัด ณ ห๎องประชุมชั้น 4 ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ 

     

   

ช่วงเช้าวันที่ 26 เมษายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการองค์การสํงเสริมกิจการโคนมแหํงประเทศไทย 
(อ.ส.ค.) ให๎เกียรติลงนามบันทึกความรํวมมือ (MOU) ระหวําง อ.ส.ค.กับองค์การคลังสินค๎า (อ.ค.ส.) โดยมี      
นายเกรียงศักดิ์ ประทีปวิศรุต ผู๎อ านวยการ อ.ค.ส. รํวมลงนามในครั้งนี้  เพ่ือรํวมกันหาแนวทางในการพัฒนาตาม
นโยบายของรัฐบาล “เกษตรผลิต  พาณิชย์ตลาด” และเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจผลิตภัณฑ์ตราไทย-เดนมาร์ค 
ออกจ าหนํายทั้งภายในประเทศและตํางประเทศ ณ ห๎องประชุม 3 ชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ 
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ช่วงเช้าวันที่ 28 เมษายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 7/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO Conference 
ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุม 3 ชั้น 5 ส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ 
และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อ
โควิด-19 อยํางเครํงครัด 

    

วันที ่2-4 เมษายน 2565  นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ  อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎า
ฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎อง จัดกิจกรรมสํงเสริมการขายภายใต๎ โครงการ " Thai-Denmark  
Speed team รํวมกับตัวแทนจ าหนํายเขตภาคใต๎ บริษัท ยกถาวร จ ากัดเขตพ้ืนที่ 4 จังหวัด ได๎แกํ 
นครศรีธรรมราช,ตรัง,สงขลา และพัทลุง  เพ่ือกระตุ๎นยอดขายและประชาสัมพันธ์ แบรนด์ ไทย-เดนมาร์ค ให๎กับ
ผู๎บริโภคเพ่ิมมากยิ่งข้ึน โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

 

 

 

 

 



65 
 

    

ช่วงเช้าวันที่ 10 พฤษภาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ ฝ่ายการตลาดและการ
ขาย โดยให๎ นางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด ท าการแทนหัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขายเป็น
ประธานในพิธีจับรางวัลผู๎โชคดี โครงการสํงเสริมการขายนมไทย-เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี นม
ไทย-เดนมาร์ค ครั้งที่ 2 พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎องเข๎ารํวมกิจกรรมในครั้งนี้ เพ่ือกระตุ๎นยอดขายและตอบแทนลูกค๎านม
ไทย-เดนมาร์ค และยังสามารถสะสมแต๎มคะแนน (Thai-Denmark Rewards) จากการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดน
มาร์ค พร๎อมสํงใบเสร็จรับแต๎ม ผํานระบบ LineOA : @Thai-Denmark แลกของพรีเมียม และใช๎สิทธิ์ลุ๎นรางวัล
ใหญํประจ าเดือน โดยรางวัลใหญํประจ าเดือนเมษายน สร๎อยคอทองค า หนัก 1 สลึง จ านวน 6 รางวัล ได๎แกํ 

1. คุณสมบัติ  พิพัฒตั้งสมบัติ 
2. คุณไพศาล  กาญจนประเสริฐ  
3. คุณอรณพ  เหลืองไชยยะ 
4. คุณนนธณัท นนท์ชวริน 
5. คุณธัญญ์ธนสิทธิ์  นิรมลไพสิฐ 
6. คุณโสภณ  โรจนแพทย์ 

โดยได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จ.ปทุมธานี ให๎เกียรติเป็นสักขีพยานในการ
จับรางวัลในครั้งนี้ ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยํางเครํงครัด ณ 
ส านักงานใหมํ อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
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ช่วงเช้าวันที่ 17 พ.ค. 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติสัมภาษณ์เชิงลึกด๎านการตลาด
และลูกค๎า ภายใต๎โครงการจัดจ๎างที่ปรึกษาเพ่ือจัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566 แผน 5 ปี 
(2566-2570) เพ่ือประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์และบริการ ปี 2565 
โดยทีมอาจารย์ที่ปรึกษามหาวิทยาลัยศิลปากร เข๎ารํวมสัมภาษณ์ผํานระบบ Zoom Meeting ณ ห๎องผู๎อ านวยการ 
ส านักงานใหญํ อ.ส.ค.มวกเหล็ก จ.สระบุรี โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติด
เชื้อโควิค-19 อยํางเครํงครัด 

    

 

ช่วงเช้าวันที่ 19 พฤษภาคม 2565 นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ รองผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติสัมภาษณ์เชิงลึก
ด๎านการตลาดและลูกค๎า ภายใต๎โครงการจัดจ๎างที่ปรึกษาเพ่ือจัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566 
แผน 5 ปี (2566-2570) เพ่ือประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์และบริการ 
ปี 2565 โดยทีมอาจารย์ที่ปรึกษามหาวิทยาลัยศิลปากร เข๎ารํวมสัมภาษณ์ผํานระบบ Zoom Meeting ณ ห๎องรอง
ผู๎อ านวยการ ส านักงานใหญํ อ.ส.ค.มวกเหล็ก จ.สระบุรี โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาด
ของโรคติดเชื้อโควิค-19 อยํางเครํงครัด 

 



67 
 

     

ช่วงเช้าวันที่ 20 พฤษภาคม 2565 นายเทอดไชย ระลึกมูล ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติสัมภาษณ์เชิงลึก
ด๎านการตลาดและลูกค๎า ภายใต๎โครงการจัดจ๎างที่ปรึกษาเพ่ือจัดท าแผนแมํบทด๎านการตลาดและลูกค๎า ปี 2566 
แผน 5 ปี (2566-2570) เพ่ือประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันธ์ของลูกค๎า คูํค๎าที่มีตํอผลิตภัณฑ์และบริการ 
ปี 2565 โดยทีมอาจารย์ที่ปรึกษามหาวิทยาลัยศิลปากร เข๎ารํวมสัมภาษณ์ผํานระบบ Zoom Meeting ณ ห๎อง
ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ ส านักงานใหญํ อ.ส.ค.มวกเหล็ก จ.สระบุรี โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํ
ระบาดของโรคติดเชื้อโควิค-19 อยํางเครํงครัด 

 

     

     

ช่วงเช้าวันที่ 26 พฤษภาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 8/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา  โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.และพนักงานผู๎เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO Conference 
ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุก
ทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 



68 
 

     

  

ช่วงเช้าวันที่ 31 พฤษภาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ องค์การสํงเสริมกิจการโคนมแหํงประเทศ
ไทย(อ.ส.ค.)ได๎รํวมการลงนามบันทึกข๎อตกลงความรํวมมือ (MOU) กับนายปณิธาน มีไชยโย ผู๎อ านวยการ องค์การ
ตลาดเพ่ือเกษตร(อ.ต.ก.) วัตถุประสงค์ความรํวมมือ โดย อ.ต.ก.จะท าหน๎าที่เป็นผู๎ด าเนินการจัดหาสถานที่ พร๎อม
พนักงานขาย เพ่ือจัดจ าหนํายผลิตภัณฑ์ตราไทย-เดนมาร์ค และรายการสํงเสริมการขาย สํวน อ.ส.ค. เป็น
ผู๎ด าเนินการจัดหาและสํงมอบผลิตภัณฑ์นมตรา ไทย-เดนมาร์ค เพื่อจ าหนํายที่ตลาด อ.ต.ก.ให๎กับลูกค๎า โดยการลง
นามครั้งนี้ มีผู๎บริหาร อ.ส.ค. และผู๎บริหาร อ.ต.ก.พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎องเข๎ ารํวมในครั้งนี้ ณ ส านักงาน อ.ต.ก. 
กรุงเทพฯ  โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

     

    

ช่วงเช้าที่ 1 มิถุนายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานการจัดกิจกรรม
รณรงคบ์ริโภคนม เนื่องในวันดื่มนมโลก ประจ าปี 2565 (World Milk Day 2022) ภายใต๎แนวคิด “สร๎างความสุข 
เสริมภูมิคุ๎มกัน ดื่มนมทุกวัน ดื่มได๎ทุกวัย บริโภคนมได๎หลากหลายเมนู” หรือ Enjoy Dairy พร๎อมด๎วยคณะ
ผู๎บริหาร อ.ส.ค. และ อ.ส.ค. โดยได๎เรียนเชิญนายสมาน เหล็งหวาน ประธานกรรมการชุมนุมสหกรณ์โคนมไทย-
เดนมาร์ค จ ากัด และผู๎แทนสหกรณ์โคนมในเขตพ้ืนที่ภาคกลาง เข๎ารํวมรณรงค์ “วันดื่มนมโลก” เพ่ือรณรงค์ให๎คน
ไทยเห็นความส าคัญของการบริโภค “นม” และสนับสนุนการบริโภค “นม”ของประชากรในประเทศไทย เพ่ิมมาก
ยิ่งขึ้น และสํงเสริมสนับสนุนอุตสาหกรรมนม และเกษตรกรผู๎เลี้ยงโคนมให๎มีความมั่นคงทางด๎านอาชีพตํอไป 
ภายในงานมีกิจกรรมดื่มนมฟรีตลอดงาน กิจกรรมถํายภาพหรือวีดีโอคูํกับนมหรือผลิตภัณฑ์นม แจกรางวัลหมุนวง
ล๎อ ลุ๎นรับ CASH BACK สูงสุดถึง 100% จากการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดน โดยมีผู๎สนใจเข๎ารํวมงาน และรํวม
กิจกรรมเป็นจ านวนมากทั้งนี้ทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยําง
เครํงครัด ณ  ส านักงานแหํงใหมํ อ.ส.ค. กรุงเทพ อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
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ช่วงเช้าวันที่ 2 มิถุนายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานเปิดการจัดอบรม
โครงการ Speed Team ปี 2565 กิจกรรม Work Shop มีผู๎เข๎ารับการอบรม ได๎แกํ นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎า
ฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมพนักงานที่เก่ียวข๎องทุกภาค จ านวน 107 คน โดยได๎เรียนเชิญอาจารย์นาวิน ประ
ทุมรัตน์  คณะการสร๎างเจ๎าของธุรกิจและบริหารกิจการ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เป็นวิทยากรบรรยาย พร๎อมทั้ง
ผู๎บริหารระดับสูงของ อ.ส.ค.ได๎รํวมให๎ความรู๎  ประสบการณ์ในการสร๎างทีม การบุกตลาด ให๎กับผู๎เข๎ารับการอบรม
ได๎รับความรู๎ ทักษะเพ่ิมเติมในครั้งนี้ด๎วย  โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อ
โควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ห๎องประชุมศูนย์ฝึกอบรมไทย-เดนมาร์ค  ฝ่ายวิจัยและพัฒนาการเลี้ยงโคนม 
ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี 

     

     

ช่วงบ่ายวันที่ 7 มิถุนายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายชัยณรงค์  เปาอินทร์  
รองผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติ เป็นประธานในการจับรางวัลผู๎โชคดี โครงการสํงเสริมการขายผลิตภัณฑ์นมไทย-
เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี ครั้งที่ 3 พร๎อมผู๎ที่เกี่ยวข๎องเข๎ ารํวมกิจกรรมในครั้งนี้ เพ่ือกระตุ๎น
ยอดขาย/ตอบแทนลูกค๎านมไทย-เดนมาร์ค และยังสามารถสะสมแต๎มคะแนน (Thai-Denmark Rewards) จาก
การซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค พร๎อมสํงใบเสร็จรับแต๎ม ผํานระบบ LineOA : @Thai-Denmark แลกของ  
พรีเมียม และใช๎สิทธิ์ลุ๎นรางวัลใหญํประจ าเดือน โดยรางวัลใหญํประจ าเดือนพฤษภาคม  เป็น สร๎อยคอทองค า 
หนัก 1 สลึง จ านวน 6 รางวัล รายชื่อผู๎ที่โชคดีได๎แกํ 
1.คุณนริศรา สายแสน 
2.คุณบวรนันท์ นิรมลไพสิฐ 
3.คุณธนภัทร  คนฑา 
4.คุณกฤษณะ รอดภัย 
5.คุณศรีนวล ปิงมา 
6.คุณกมลฉันท์ นิรมลไพสิฐ 
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โดยได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จ.ปทุมธานี ให๎เกียรติเป็นสักขีพยานในการจับรางวัล
ในครั้งนี้ ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ส านักงานแหํง
ใหมํ อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
 

   

    

ช่วงเช้าวันที่ 8 มิถุนายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานในพิธีเปิดและการ
ปลํอยขบวนรถกิจกรรม Thai-Denmark  Speed Team 2565 โดยมี นายเทอดไชย ระลึกมูล ผู๎ชํวยผู๎อ านวยการ 
อ.ส.ค. นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย และนายเสริมศักดิ์ มุํงดี หัวหน๎าฝ่ายวิจัยและ
พัฒนาการเลี้ยงโคนม เข๎ารํวมรับฟังแผนการลงพ้ืนที่จ าหนํายและขอบเขตพ้ืนที่ที่รับผิดชอบของตัวแทนจ าหนําย
(บริษัท ศิลาบริการขนสํง จ ากัด) จ านวน 15 คัน และรํวมปลํอยขบวนรถ Thai-Denmark Speed Team 2565 
เพ่ือกระตุ๎นยอดขายและเพ่ิมประสิทธิภาพของตัวแทนจ าหนําย ในการกระจายสินค๎าให๎ครอบคลุมถึงมือผู๎บริโภค
มากยิ่งขึ้น รวมถึงประชาสัมพันธ์ แบรนด์ไทย-เดนมาร์ค  โดยได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของ
โรคโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ศูนย์ฝึกอบรมการเลี้ยงโคนมไทย-เดนมาร์ค ส านักงานใหญํ อ.ส.ค.มวกเหล็ก 
จังหวัดสระบุรี 

 

 

 

 



71 
 

     

   

ช่วงบ่ายวันที่ 28 มิถุนายน 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 9/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติที่
ประชุมครั้งที่ผํานมา โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.พร๎อมพนักงานผู๎ เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO 
Conference ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.
กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของ
โรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

      

   

ช่วงบ่ายวันที่ 5 กรกฎาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี 
หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย  เป็นประธาน ในการมอบรางวัลสร๎อยค าทองค า ให๎กับผู๎โชคดีครั้งที่ผํานมา และ
จับสลากรางวัลรอบเดือนมิถุนายน 2565 พร๎อมกับ นางสาวณัฐยา  เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด เพ่ือมอบ
รางวัลให๎กับผู๎โชคดี ใน โครงการสํงเสริมการขายผลิตภัณ์นมไทย-เดนมาร์ค เนื่องในโอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี 
ครั้งที่ 4  เพ่ือกระตุ๎นยอดขาย/ตอบแทนลูกค๎านมไทย-เดนมาร์ค และยังสามารถสะสมแต๎มคะแนน (Thai-
Denmark Rewards) จากการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค พร๎อมสํงใบเสร็จรับแต๎ม ผํานระบบ LineOA : 
@Thai-Denmark แลกของพรีเมียม และใช๎สิทธิ์ลุ๎นรางวัลใหญํประจ าเดือน โดยรางวัลประจ าเดือนมิถุนายน  เป็น 
สร๎อยคอทองค า หนัก 1 สลึง จ านวน 6 รางวัล รายชื่อผู๎ที่โชคดีได๎แกํ 
1.คุณชูชัย  แจํมเจริญ 
2.คุณนธิดา โคตรอาษา 
3.คุณณัฐพร  เลขาชินบุตร 
4.คุณสมคิด สมนึก 
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5.คุณแสงทอง  มีมา 
6.คุณอนิสา  ยุทธมงคล 
โดยได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ให๎เกียรติเป็นสักขีพยานในการจับ
รางวัล และมีพนักงานที่เกี่ยวข๎องรํวมในงานครั้งนี้ด๎วย ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติด
เชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ ส านักงานแหํงใหมํ อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 

     

   

วันที่ 7 กรกฎาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานในการจัดกิจกรรม Soft 
Opening เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหมํ นมยูเอชที รสจืด โอเมก๎าพลัส ตราไทย-เดนมาร์ค ขนาด 180 มล. พร๎อมทั้งให๎
สัมภาษณ์แนะน าผลิตภัณฑ์นม ยูเอชที โอเมก๎าพลัสตราไทย-เดนมาร์ค รวมถึงกลุํมเป้าหมายและโปรโมชั่น 7.7 
ผํานชํองทางจ าหนําย Shopee และ Lazada การถํายทอดสดผําน Feadbook Live  เพจไทย-เดนมาร์ค โดยมี 
คุณหนูเล็ก กํอนบําย หรือคุณภัทรวดี  ปิ่นทอ  เป็นพิธีกรในงาน และได๎ให๎สัมภาษณ์สื่อมวลชน ถึงที่มาและ
คุณประโยชน์ของตัวผลิตภัณฑ์โอเมก๎า พลัส ในการจัดงานครั้งนี้  มีการถํายทอดสดกิจกรรมตลอดทั้งงานและได๎รับ
เกียรติจาก นายสุวิช น๎อยอ่ิม สหกรณ์จังหวัดปทุมธานี พร๎อมคณะ/บริษัท เอส ไอ จี คอมบิบล็อค จ ากัด พร๎อม
ผู๎บริหาร อ.ส.ค.และหนักงานในสังกัดมารํวมงานในครั้งนี้  โดยผู๎รํวมงานทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการ
แพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด สถานที่จัดกิจกรรม ณ ส านักงาน อ.ส.ค. แหํงใหมํ อ าเภอคลอง
หลวง จังหวัดปทุมธานี 
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ช่วงเช้าวันที่ 27 กรกฎาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 10/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติ
ที่ประชุมครั้งที่ผํานมา โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.พร๎อมพนักงานผู๎ เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO 
Conference ณ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก จ.สระบุรี กับห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.
กรุงเทพฯ และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของ
โรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

    

   

วันที่ 3 สิงหาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายชัยณรงค์  เปาอินทร์ รอง
ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธานในพิธีเปิดสัมมนา Work Shop ทบทวนแผนแมํบทด๎านการตลาดและ
ลูกค๎า ปี 2566 แผน 5 ปี (2566-2570)  ประเมินความพึงพอใจ และความผูกพันของลูกค๎า คูํค๎าตํอผลิตภัณฑ์และ
บริการ ปี 2565 โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค. และพนักงานที่เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมสัมมนา จ านวน 60 คน โดยได๎เรียนเชิญ
อาจารย์ที่ปรึกษา ผศ.ดร.สันธิธร ภูริภักดี จากมหาวิทยาลัยศิลปากร เป็นวิทยากรบรรยาย และ อาจารย์นาวิน  
ประทุมรัตน์ จากมหาวิทยาลัยกรุงเทพ เข๎ารํวมสังเกตการณ์ ณ ศูนย์ฝึกอบรมและถํายทอดเทคโนโลยีการเลี้ยงโค
นม สถาบันวิจัยและพัฒนาการเลี้ยงโคนม อ.มวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี  ทั้งผู๎เข๎าสัมมนาทุกคนต๎องแสดงผลการ
ตรวจ ATK  ด๎วย ให๎เป็นไปตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 
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วันที่ 5 สิงหาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎าฝ่าย
การตลาดและการขาย และนายแดนณรงค์ ทองอันตัง หัวหน๎าส านักงาน อ.ส.ค.ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  พร๎อม
ผู๎บริหาร และพนักงานที่เก่ียวข๎อง ลงพ้ืนที่ตรวจเยี่ยมกองโชว์ผลิตภัณฑ์นม ยูเอชที รสจืด โอเมก๎า พลัส ขนาด 180 
มล. ในเขตพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่กระจายสินค๎าและกระตุ๎นยอดจ าหนําย รวมทั้งเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อสร๎างการรับรู๎ผลิตภัณฑ์ใหมํให๎กับผู๎บริโภค โดยมีคุณชมพล ตัวแทนจ าหนํายนมไทย-เดนมาร์ค 
บริษัท ช๎างขอนแกํน จ ากัด ลงพ้ืนที่ในกิจกรรมครั้งนี้ด๎วย ณ บริษัท สหสิน เทรดดิ้ง จ ากัด จังหวัดขอนแกํน โดย
ผู๎เข๎ารํวมกิจกรรมทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 

     

ช่วงบ่ายวันที่ 25 สิงหาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.ให๎เกียรติเป็นประธานการประชุม
คณะกรรมการวางแผนการผลิตและการตลาดผลิตภัณฑ์นม ครั้งที่ 11/2565 เพ่ือติดตามผลการด าเนินงานตามมติ
ที่ประชุมครั้งที่ผํานมา โดยมีผู๎บริหาร อ.ส.ค.พร๎อมพนักงานผู๎ เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมประชุมผํานระบบ VDO 
Conference ณ ห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.กรุงเทพฯ กับ ห๎องประชุม 1 ส านักงานใหญํ อ.ส.ค. มวกเหล็ก     
จ.สระบุรี และห๎องประชุมส านักงาน อ.ส.ค.ทุกภาค โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องกันการแพรํระบาดของ
โรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด 
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ช่วงบ่ายวันที่ 30 สิงหาคม 2565 นายสมพร ศรีเมือง ผู๎อ านวยการ อ.ส.ค. ให๎เกียรติเป็นประธาน ในการมอบ
รางวัลสร๎อยคอทองค าให๎กับผู๎โชคดีครั้งที่ผําน-มา และจับสลากรางวัลรอบเดือนสิงหาคม 2565  โดยมี นายชัย
ณรงค์ เปาอินทร์ รองผู๎อ านวยการ อ.ส.ค.และ นายสมเกียรติ ชํางศรี หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย พร๎อมด๎วย
ผู๎ที่เกี่ยวข๎อง เข๎ารํวมงานมอบรางวัลกับผู๎โชคดีใน โครงการสํงเสริมการขายผลิตภัณ์นมไทย -เดนมาร์ค เเนื่องใน
โอกาสฉลองครบรอบ 60 ปี ครั้งที่ 6  เพ่ือเป็นตอบแทนลูกค๎านมไทย-เดนมาร์คที่ให๎การสนับสนุนด๎วยดีมาโดย
ตลอดโดยสามารถสะสมแต๎มคะแนน (Thai-Denmark Rewards) จากการซื้อผลิตภัณฑ์นมไทย-เดนมาร์ค พร๎อม
สํงใบเสร็จรับแต๎ม ผํานระบบ LineOA : @Thai-Denmark แลกของพรีเมียม และใช๎สิทธิ์ลุ๎นรางวัลใหญํ
ประจ าเดือน โดยมีรายชื่อผู๎โชคดีประจ าเดือนสิงหาคม 2565 รับรางวัลสร๎อยคอทองค าหนัก 1สลึง จ านวน 6 
รางวัล ดังนี้ 
1. คุณสมศักดิ์  ยุทธมงคล 
2. คุณทรงยศ  สกุลเชื้อ 
3. คุณวนิดา  นามพลแสน 
4. คุณปวีณา  เทพอินถา 
5. คุณนิพนธ์  เทพอินถา 
6. คุณภวัต ปานเมทนี 
โดยได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ให๎เกียรติรํวมเป็นสักขีพยานในการ
จับรางวัลครั้งนี้ด๎วย ทั้งนี้ได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด-19 อยํางเครํงครัด ณ 
ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
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ช่วงบ่ายวันที่ 20 กันยายน 2565 นายชัยณรงค์ เปาอินทร์ รองผู๎อ านวยการ ท าการแทนผู๎อ านวยการ อ.ส.ค . 
มอบหมายให๎ นายสมเกียรติ ชํางศรี  หัวหน๎าฝ่ายการตลาดและการขาย เป็นประธานในการมอบรางวัลสร๎อยคอ
ทองค าให๎กับผู๎โชคดีครั้งที่ผํานมา และจับสลากรางวัลใหญํให๎กับผู๎โชคดีใน โครงการสํงเสริมการขายผลิตภัณฑ์นม
ไทย-เดนมาร์ค ครบรอบ 60 ปี ครั้งที่ 7  เป็นรางวัลใหญํครั้งสุดท๎ายในการจัดรายการประจ าปี 2565  โดยมี 
นางสาวณัฐยา เหลําลดา หัวหน๎ากองการตลาด และ นางอภิญญา  แจํมจ ารัส หัวหน๎าแผนกสื่อสารการตลาด รํวม
จับรางวัลใหญํในครั้งนี้ จ านวน 2 รางวัล ด๎วย ส าหรับรายชื่อผู๎โชคดีท่ีได๎รับรางวัลใหญํ 

รางวัลที่ 1 ร๎อยคอทองค า หนัก 5 บาท จ านวน 1 รางวัล ผู๎โชคดี ได๎แกํ คุณปวีณา เทพ อินทา จังหวัดเชียงราย 

รางวัลที่ 2 สร๎อยคอทองค า หนัก 1 บาท  ผู๎โชคดี ได๎แกํ คุณไพศาล กาญจนประเสริฐ  จังหวัดนครนายก 

รางวัลพิเศษ 30 รางวัล (ติดตํอผู๎โชคดีท่ีได๎รับรางวัลในวันที่ประกาศรายชื่อทั้งหมด 30 ทําน) 

ทั้งนี้ได๎เรียนเชิญ นายชาญเทพ ชูชาญ ปลัดอ าเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ให๎เกียรติรํวมเป็นสักขีพยานในการ
จับรางวัล  โดยทุกทํานได๎ปฏิบัติตามมาตรการป้องการแพรํระบาดของโรคติดเชื้อโควิด -19 อยํางเครํงครัด ณ 
ส านักงาน อ.ส.ค. กรุงเทพฯ ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
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ภาพข่าวประชาสัมพันธ์ ประจ าปีงบประมาณ 2565 (จ านวน 20 โพสต์) 

 
นมรสชาติใหมํ ก็จัดโปรฯ ให๎ จนต๎องร๎องกรี๊ด  
แถมยังจัดสํงฟรี ดี๊ดีไปอีก  
เมื่อสั่งซื้อนม U.H.T. ไทย-เดนมาร์ค รสเผือก และรสมะมํวงมหาชนก  ยกลัง (ขนาด 150 มล. X 36 กลํอง) ใน
ราคาลังละ 330 บาท พร๎อมจัดสํงฟรี 
เฉพาะวันที่ 1 ต.ค. 64 – 31 ต.ค. 64 นี้ 
*เฉพาะชํองทางออนไลน์เทํานั้น* 
*ราคารวมคําจัดสํงแล๎ว 
**จ ากัด 1 ออเดอร์ ตํอ 1 ลังเทํานั้น เงื่อนไขเป็นไปตามที่บริษัทก าหนด 
มาช๎อปกันเลย  
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
#ไทยเดนมาร์ค #thaidenmark 
 

 
ลิงค์ประกาศผลทีมที่ผํานการคัดเลือกรอบที่ 1 จ านวน 50 ทีม ภายใต๎โครงการ Workshop และประกวด
ภาพยนตร์โฆษณา ปีที่ 5 “นมไทย-เดนมาร์ค 60 ปี สูํความยั่งยืน My Brand Love ของคนไทย” ชิงถ๎วย
พระราชทานสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ๎า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
https://www.thai-denmarkworkshop.com/pageContent.aspx?pagename=qualifiers50 
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โปรโมชั่น 10.10 ก็จัดโปรฯ รสหวานไปเลยสิคะ แถมจัดสํงฟรี แล๎วยังดีตํอใจเมื่อสั่งซื้อนม U.H.T. ไทย-เดนมาร์ค 
รสหวาน ยกโหล (ขนาด 250 มล. X 12 กลํอง)  จ านวน 2 โหล ในราคา 250 บาท พร๎อมจัดสํงฟรี เฉพาะ      
วันที่ 8 ต.ค. 64 – 31 ต.ค. 64 นี้*เฉพาะชํองทาออนไลน์เทํานั้น**ราคารวมคําจัดสํงแล๎ว**จ ากัด 1 ออเดอร์ ตํอ 1 
ชุดเทํานั้น เงื่อนไขเป็นไปตามที่บริษัทก าหนด***นมหมดอายุเดือนธันวาคม 2564 มาช๎อปกันเลย    
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
 #ไทยเดนมาร์ค #thaidenmark 
 

 
โปรโมชั่น 11.11 โปรฯ ปังยกลังไปเลย จัดสํงฟรี ไปอีก คุ๎มสุดๆ เมื่อสั่งซื้อนม U.H.T. ไทย-เดนมาร์ค แลคโตสฟรี 
ยกลัง (ขนาด 200 มล. X 36 กลํอง)ราคาลังละ 390 บาท หรือสั่งซื้อนม U.H.T. ไทย-เดนมาร์ค Kid-D ยกลัง 
(ขนาด 125 มล. X 48 กลํอง) ราคาลังละ 391 บาท รสใดก็ได๎ จ านวน 1 ลัง พร๎อมจัดสํงฟรีเฉพาะวันที่ 11 พ.ย. 
64 – 17 พ.ย. 64 หรือจนกวําสินค๎าจะหมด *เฉพาะชํองทางออนไลน์เทํานั้น**ราคารวมคําจัดสํงแล๎ว**จ ากัด 1 
ออเดอร์ ตํอ 1 ชุดเทํานั้น เงื่อนไขเป็นไปตามที่บริษัทก าหนด***นมหมดอายุเดือนมกราคม 2565 มาช๎อปกันเลย 
LINE SHOPPING  https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
   https://shopee.co.th/thaidenmark.official?smtt=0.0.9 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
   https://s.lazada.co.th/s.3wyBQ 
#ไทยเดนมาร์ค #thaidenmark 
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ไทย-เดนมาร์ค ชวนรับชมไลฟ์สด เปิดตัวโยเกิร์ตพร๎อมดื่ม U.H.T. โฉมใหมํ  
“กลิ่นส๎ม กลิ่นสับปะรด กลิ่นเลมอน และกลิ่นสตรอเบอร์รี” 
พร๎อมรับโปรโมชั่นพิเศษในวันเปิดตัวกํอนใคร 
พบกันวันที่ 11 พฤศจิกายน 2564 รอพบกันเวลา 10.00 น. เป็นต๎นไป ในไลฟ์สด ที่ Facebook Fan Page Thai-
Denmark.  https://www.facebook.com/ThaiDenmarkOfficial/ 
รอไลฟ์สด รับโปรฯ ดี ๆ กันได๎เลย 
#thaidenmark #ไทยเดนมาร์ค 
 

 
กลับมาตามค าเรียกร๎อง 

❤ "Live For Live By Thai-Denmark "  
"คาราวานสํงสุขต๎อนรับปี 2022" 
อภิมหาความสุข แจกความสุขครั้งยิ่งใหญํ ต๎อนรับปีใหมํ 
......ไทย-เดนมาร์คแจกไมํอ้ัน‼‼... 
ชมไลฟ์พร๎อมกัน  ลุ๎นรับกลํองสุํม และของรางวัลเพียบ‼‼ 
มีกิจกรรมสนุกๆให๎เลํน และ แจกโค๎ดสํวนลด เพื่อน าไปใช๎ซื้อผลิตภัณฑ์ไทย-เดนมาร์ค ได๎อีกด๎วย 
ใครพลาดครั้งที่แล๎ว... เตรียมตัวให๎พร๎อม  โอกาสยังมี ศุกร์ที่ 24 ธ.ค.นี้ ย้ าชัดๆ 1 ทุํมตรง‼‼ เจอกันที่นี่‼‼  
สามารถรับชมการถํายทอดสด ผํานทาง Facebook Live Thai-Denmark และ ณัชชาพุฒพร๎อมเภา 
https://www.facebook.com/ThaiDenmarkOfficial/photos/a.225123884349043/1836698133191602 
#ThaiDenmark 
#LiveForLive 
#60ปีไทยเดนมาร์ค 
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แจกตํอไมํรอแล๎วน๎าาาาาา 

❤ "Live For Live By Thai-Denmark #2"  

"สํงสุข สํงโชค ต๎อนรับปีใหมํ 2022" โปรเด็ด‼  โปรดี‼    แจกกระจาย รับกันงํายๆสํงท๎ายปีเตรียมพบกับวง
ล๎อสํงสุข ลุ๎นรับกลํองสุํม  และของรางวัลเพียบรับชมไลฟ์พร๎อมกันที่นี่ ‼ ‼   ย้ าชัดๆอังคารที่ 28 ธ.ค.นี้ 1 ทุํม
ตรง‼‼ เจอกันที่นี่‼‼  
#ThaiDenmark 
#LiveForLive 
#60ปีไทยเดนมาร์ค 
 

    
 
นมไทย-เดนมาร์ค ฉลองรับปีใหมํด๎วยโปรโมชั่นสุดพิเศษ 10 วันเทํานั้น เมื่อสั่งซื้อนม U.H.T. ไทย-เดนมาร์ค แลค
โตสฟรี ยกลัง (ขนาด 200 มล. X 36 กลํอง) ราคาลังละ 390จ านวน 1 ลัง รับฟรีทันที กระเป๋า 60 ปี นมไทย-เดน
มาร์ค 1 ใบ วันที่ 1 ม.ค. 65 - 10 ม.ค. 65 นี้ *เฉพาะชํองทางออนไลน์เทํานั้น**ราคาไมํรวมคําจัดสํง**จ ากัด 1 ออ
เดอร์ ตํอ 1 ลังเทํานั้น เงื่อนไขเป็นไปตามที่บริษัทก าหนดมาช๎อปกันเลย 
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
   https://shopee.co.th/thaidenmark.official?smtt=0.0.9 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
   https://s.lazada.co.th/s.3wyBQ 
#ไทยเดนมาร์ค #thaidenmark 
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ฉลองครบ 60 ปี กับThai-Denmark 
ด๎วยการเปิดตัว TikTok �   
ติดตามเรื่องราวดี ๆ ได๎ที่ @thaidenmarkofficial 
สแกน QR code นี้ได๎เลย หรือคลิกลิ้งก์ 
https://www.tiktok.com/@thaidenmarkofficial 
มาติดตามกันเยอะๆ น๏า 
 

 
ไทย-เดนมาร์ค มีนมอัดเม็ดแล๎วนะ รู๎ยัง? 
Milky-D (มิ้ลค์ก้ีดี) นมปรุงแตํงอัดเม็ด รสหวาน ตราไทย-เดนมาร์ค 
ผลิตจากน้ านมโคสดแท๎100% คุณประโยชน์เต็มซอง ผลิตจากน้ านมโคในประเทศไทย น้ าตาลน๎อยกวํา แตํได๎
แคลเซียมจากธรรมชาติสูงให๎โปรตีนจากนมไทย-เดนมาร์ค เต็มเปี่ยม พร๎อมคัดสรรคุณภาพของนมอัดเม็ดที่ได๎จาก
น้ านมโคแท๎ 100%ฟินๆกับราคาซองละ 20 บาท/ ลังละ 390 บาท (20 ซอง) 
ช๎อปผลิตภัณฑ์นมจากไทย-เดนมาร์ค คลิกเลย! � 
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
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ขอเชิญรํวมกด Like&Share เพลงมาสิ มาสิ มาดื่มนมกับไทยเดน-มาร์ค 
และกดติดตามกิจกรรมตํางๆได๎ที่ �� thaidenmarkofficial 
ผํานแอปพลิเคชัน TikTok เนื่องในโอกาส อ.ส.ค. ฉลองครบรอบ 60 ปี 
และรํวมกิจกรรมชาเลนจ์ผํานแฮชแทก 
#Thaidenmarkchallenge  
https://vt.tiktok.com/ZSeXGRNMH/ 
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เฮง  เฮง  เฮง 

❤ฉลองตรุษจีนสุดเฮงกับ "Live  For Live  By Thai-Denmark#3" 

โปรปัง รับอั่งเปาถ๎วนหน๎า‼ ช๎อปฉลองปีเสือกับโปรสุดปัง!! 
ลุ๎นรับBigอ่ังเปาสุดพิเศษ!! หมุนวงล๎อเสี่ยงดวง รับอ่ังเปารัวๆชมไลฟ์พร๎อมกันที่นี่...วันนี้ 1 ทุํมตรง!!!! 
ย้ าชัดๆอังคารที่ 1 ก.พ.นี้ 1 ทุํมตรง‼‼ เจอกันที่นี่‼‼ #ThaiDenmark#LiveForLive #60ปีไทยเดนมาร์ค
https://www.facebook.com/ThaiDenmarkOfficial/photos/a.225123884349043/1865367596991322
/ 

 
 

โปรโมชั่น 3.3 โปรฯ สุดปัง มายกกลํองไปเลย  
จัดสํงฟรี ไปอีก คุ๎มสุดๆ มีนาแล๎ว ต๎องมีไทย-เดนมาร์ค เมื่อสั่งซื้อนมปรุงแตํงอัดเม็ด รสหวาน Milk-D (มิ้ลค์ก้ีดี) ยก
กลํอง (ขนาด 25 กรัม X 20 ซอง) ราคากลํองละ 390 บาท จ านวน 1 กลํอง รับฟรีทันที หมวกบักเก็ต 60 ปี นม
ไทย-เดนมาร์ค 1 ใบ วันที่ 3 มี.ค. 65 - 9 มี.ค. 65 นี้ *เฉพาะชํองทางออนไลน์เทํานั้น* *ราคารวมคําจัดสํงแล๎ว (สํง
ฟรี)**เงื่อนไขเป็นไปตามท่ีบริษัทก าหนด มาช๎อปกันเลย 
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
   https://shopee.co.th/thaidenmark.official?smtt=0.0.9 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
   https://s.lazada.co.th/s.3wyBQ 
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Thai-Denmark ฉลองครบรอบ 60 ปี 
แจกใหญํ จัดหนัก ให๎คุณใช๎แต๎ม แลก ลุ๎น ของรางวัลสุดพิเศษทุกเดือน  
เพียง ADD LINE : @Thai-Denmark 
รับไปเลยทันที 5 แต๎ม เพ่ือสะสมแต๎มลุ๎น และแลกของรางวัล  
ลุ๎นของรางวัล คลิกเลย https://lin.ee/wuKIBbZ  
 

 
นมไทย-เดนมาร์ค ฉลองเปิดตัวร๎านค๎าออนไลน์ Website E-commerce 
ด๎วยโปรโมชั่น สํงฟรี สุดพิเศษ 3 วันเทํานั้น 
เมื่อสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นม U.H.T ตราไทย-เดนมาร์ครสชาติใด และขนาดใดก็ได๎ สํงฟรี ไมํมีคําจัดสํง 
วันที่ 9 มี.ค. 65 – 11 มี.ค. 65 
เฉพาะชํองทาง Web e-commerce official ของ อ.ส.ค. เทํานั้น 
มาช๏อปกันเลย 
http://www.thai-denmarkshopping.com/th 
*หมายเหตุ : 1 ออเดอร์ / 1-2 ลัง 
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     http://www.thai-denmarkshopping.com/th/mobile 
โปรโมชั่น ร๎อนแรง  
เมื่อสั่งซื้อโยเกิร์ตพร๎อมดื่มไทย-เดนมาร์ค ยกลัง (ขนาด 200 มล. X 36 กลํอง) กลิ่นใดก็ได๎ 
กลิ่นส๎ม กลิ่นสับปะรด กลิ่นเลมอน กลิ่นสตรอเบอร์รี จ านวน 1 ลัง ในราคา 315 บาท พร๎อมจัดสํงฟรี 
เฉพาะวันที่ วันที่ 5 พ.ค. 65 – 12 พ.ค. 65 เทํานั้น *เฉพาะสั่งซื้อทางออนไลน์ ร๎านค๎า  
Official   http://www.thai-denmarkshopping.com/th และLine Shopping เทํานั้น 
LINE SHOPPING https://shop.line.me/@thai-denmark 
**ราคารวมคําจัดสํงแล๎ว 
***จ ากัด 1 ออเดอร์ ตํอ 1 ชุดเทํานั้น เงื่อนไขเป็นไปตามที่บริษัทก าหนด 

 

       
ไทย-เดนมาร์ค ชวนรับชมไลฟ์สด เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหมํ  
 “ผลิตภัณฑ์ นมยูเอชที รสจืด โอเมก๎าพลัส ตราไทย-เดนมาร์ค” 
พร๎อมรับโปรโมชั่นพิเศษในวันเปิดตัวพบกันวันที่ 7 กรกฎาคม 2565  รอพบกันเวลา 15.00 น. เป็นต๎นไป  
ในไลฟ์สด ที่ Facebook Fan Page Thai-Denmark https://www.facebook.com/ThaiDenmarkOfficial 
รอไลฟ์สด ลุ๎นรับของรางวัลสุดพิเศษ กันได๎เลย 
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 หยุดฟังกํอน!!! 
พ่ีวัวแดงขอเตือน อยําหลงเชื่อมิจฉาชีพ แอบอ๎างใช๎เพจ Thai-Denmark Offical เพ่ือขายผลิตภัณฑ์ของนมไทย-
เดนมาร์ค ในราคาท่ีถูกกวําท๎องตลาดหลอกให๎โอนเงิน และไมํได๎จัดสํงสินค๎าจริงโปรดระมัดระวัง อยําหลงเชื่อโอน
เงินเด็ดขาดหากต๎องการสั่งซื้อผลิตภัณฑ์นมจากไทย-เดนมาร์ค สามารถลิงค์ชํองทางที่แจ๎งนี้ได๎เลย  
ร๎านค๎า Official  http://www.thai-denmarkshopping.com/th 
Shopee  https://shopee.co.th/thaidenmarkmall 
   https://shopee.co.th/thaidenmark.official?smtt=0.0.9 
Lazada   https://s.lazada.co.th/s.24Cgu 
   https://s.lazada.co.th/s.3wyBQ 
mombiestreet  https://mombiestreet.com/shop/thaidenmark 

 
รับสํวนลด 45 บาท เมื่อซื้อนมไทยเดนมาร์คยูเอชทีที่รํวมรายการครบ 399 บาท หรือ 
รับสํวนลด 18 บาท เมื่อซื้อสินค๎าที่รํวมรายการครบ 199 บาท 
โปรโมชั่นตั้งแตํ 1 ก.ย. 65 - 21 ก.ย. 65 
คลิกช๎อปเลย : https://bit.ly/3AUY2tu 
*จ ากัด 1 สิทธิ์ ตํอ 1 ใบเสร็จ **ราคาจะหักสํวนลดเพ่ิมเติมอีก หลังจากเพ่ิมสินค๎าลงในตะกร๎า 
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ไทย-เดนมาร์ค ชวนรับชมไลฟ์สด การจับรางวัลใหญํ กิจกรรมแลกค๎ุม ลุ๎นโชคกับนมไทย-เดนมาร์ค!! 
ผู๎โชคดีครั้งนี้จะเป็นใคร รอลุ๎นกัน 
พบกันวันที่ 20 กันยายน 2565 เวลา 13.45 น. เป็นต๎นไป ในไลฟ์สด ที่ Facebook Fan Page Thai-Denmark 
https://www.facebook.com/ThaiDenmarkOfficial 
รอไลฟ์สด ลุ๎นรับของรางวัลสุดพิเศษ กันได๎เลย 
 
 
 


